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产品经理不是经理，却胜似经理，他是企业的守门员、领头人、协调员、鼓动者，多重
身份下隐藏着多重任务：高效地管理时间、项目，有效地促进协作、引领组织，准确地
分析市场、研发产品，精心地策划营销、运作财务……情商、智商、财商，一个都不能
少；充沛的精神和体力、丰富的市场实战经验、灵活的沟通协调能力，样样都要精通。
《产品经理：从优秀到卓越》根据作者从事产品经理的多年“临床经验”，融合理论分
析和实战案例，助力产品经理实现从优秀到卓越的连环跳！
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张卫东：曾就职联想集团、美国EDI公司，主要从事产品开发、产品管理和产品营销等
相关工作。
2005年至今，从事企业管理咨询和培训工作，对企业产品管理体系的建设和产品经理
的培训积累了丰富的实践经验。针对产品经理培训开发的主要课程包括：《产品规划》
、《价值营销》、《售前顾问》、《项目管理》等。
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标签

产品经理

互联网

产品管理

产品设计

非常有用的书

非常实用的书

工具

PM

评论

公司的书。随便翻完。4P4C4R的营销，PDCA WBS TM等每个职位必备吧。cost per
wear是最近get到的，所以现在买衣服都只去万象城了。

-----------------------------
比较实用

javascript:$('#dir_25788708_full').hide();$('#dir_25788708_short').show();void(0);
http://www.allinfo.top/jjdd


-----------------------------
深入简出、全面而系统、不可多得的好书！

-----------------------------
很系统很全面的一本书，有市场，有财务，有项目管理的相关常识，在图书馆的午后随
便翻了翻目录章节，就算看完。适合刚入行的同学建立基本的价值观。

-----------------------------
基本方法

-----------------------------
微信听书，哪天再仔细听几遍，对现在的工作太有指导意义了，金融行业的产品经理岗
位差太远

-----------------------------
值得阅读，面面俱到。

-----------------------------
我读的第一本产品经理概论书，内容的训练性不强但是做到了面面俱到。刷新了我之前
对互联网产品经理的认知。需要摄入更多信息来补全认知盲区。

-----------------------------
《产品管理应知应会》

-----------------------------
不愧是咨询公司培训师所著，结构性非常强，可以作为一本工具书。同时感觉像一本C
EO培训手册，除了产品工作，管理、销售、财务之类的工作也有涉及。不过内容太过
精简，只是堆砌各种工具模型，没有深入展开，不太适合产品初学者。

-----------------------------
面面俱到，但没什么思想。提纲挈领的当作清单来翻一翻还不错，没有特别深刻的感觉
，尤其是对有一定工作经验的产品经理，帮助不大。

-----------------------------



果然是咨询公司培训讲师写的，整个是各方面理论知识的精简堆砌啊。。。不过，沟通
那一章觉得还不错。

-----------------------------
写得基本都是框架性的东西

-----------------------------
在网易云阅读看的，超级痛苦，应该图都非常模糊。这本书有点像手册，适合工作的时
候翻出来找找思路，讲得不是太深。

-----------------------------
通俗易懂，是巩固现有，思考进阶的很好的工具书。

-----------------------------
偏营销

-----------------------------
值得多读几遍，很有深度

-----------------------------
看作者经理过好多公司，讲的内容也非常实用，推荐

-----------------------------
很适合中国的产品经理们

-----------------------------
比较全面细致的产品经理工具书

-----------------------------
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假如你要参加下个月底的软考，比如信息系统项目管理师，那么建议可以翻翻这本<产
品经理:从优秀到卓越>，因为这里的项目管理思想与软考项目管理一脉相承，项目管理
的九个方面，这本书里也一一有涉及。
这些内容具有一定参考性，但实际阅读后也发现：这本书定位虽为那些期望成为...  

-----------------------------
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