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本书是国内首本系统论述互联网思维的书籍，全面揭秘互联网七字诀“专注、极致、口
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碑、快”，结合当前的最热事件与高速成长企业背后的成功法门，深刻而系统地解析12
大核心互联网思维：标签思维、简约思维、NO.1思维、产品思维、痛点思维、尖叫点
思维、屌丝思维、粉丝思维、爆点思维、迭代思维、流量思维、整合思维。

本书通过剖析轻资产公司对传统巨型公司的颠覆、快公司对慢公司的颠覆、产业下游公
司对产业上游公司的颠覆，系统化地分析如何从小企业快速发展成大企业，大中型企业
在发展滞后的情况下如何突破现状，全面掌握互联网思维的真谛。

本书是企业成长的必备参考书，适合每一位致力于企业快速成长及提升自身综合实力的
职场人士阅读，对初创企业、在互联网方面涉足不深，以及处在发展缓慢状态的公司都
有极大的启示作用。

作者介绍: 

陈光锋

九元购创始人。十年互联网相关工作经历，工作期间接触过数百家传统企业、上万家个
人网站及200余家大中型商业网站，对网络营销、互联网思维有深刻的认识和丰富的实
战经验。长期关注互联网趋势与创新思维，现为武汉经天纬地人和信息技术有限公司总
经理，致力于电子商务与移动互联网深度融合的商业化实践。
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其实什么都没说
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-----------------------------
快餐。。。

-----------------------------
陈光锋就是个舔腚的货

-----------------------------
………

-----------------------------
拼凑起来的文字，无阅读价值。

-----------------------------
了解互联网思维的书目之一，特色不大，但可以掌握很多基础，挺有帮助

-----------------------------
大家看法一致，也就是个长微博合集的水平，而且捧臭脚捧地有点不要脸的赶脚。

-----------------------------
只是将互联网行业盛传的几路思想进行整理，发散、阐释，读起来不如《互联网思维独
孤九剑》精彩、深刻和有体系，不过对于不怎么了解互联网思维的可以一读。

-----------------------------
做文案或者产品的入门推荐。。。

-----------------------------
还可以啊，做了很多笔记

-----------------------------
系统解释了互联网思维“专注、极致、口碑、快”，大众科普书吧。

-----------------------------



不好看

-----------------------------
翻看了一下这本书，看目录的时候感觉逻辑结构很清晰的，这一点值得赞。但是整本书
的内容有点博客随笔的感觉，主要是把近两年的互联网热门概念和事件整合在一起了。
很适合传统企业的人员看，不适合互联网从业者看，因为里面其实有很多事件和时间节
点值得推敲。

-----------------------------
資訊頗有偏頗。

-----------------------------
除了kk，我反正是真没看到什么思维，我只是

-----------------------------
三流作者拼凑出来的三流作品，给我的感觉更像是把一个140字的微博生生憋成一本十
几万字的教科书。其实，雷军的总结已经很精炼了，本书提出的12大核心思维无非是拾
人牙慧，终究逃不过讨巧赚钱的俗套。

-----------------------------
软文大全。

-----------------------------
系统而驳杂的互联网与营销。信息堆积，速阅而过。

-----------------------------
总体感觉真的很碎，说不上好，很难严格定义这本书

-----------------------------
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恰巧前阵读了一个淘宝小二写的营销方面的书，心里进行对比后，高低便知。
读一本好书，一定能与作者产生一些共鸣，或者有一种通透的感觉。读这本书，我能感
受到的是作者应该不是互联网圈内的资深人士，更像是做媒体公关出身的。很...  

-----------------------------
前几天看到一篇文章，说淘宝的存在对于实体经济的伤害巨大，很多实体店因为竞争不
过网店而倒闭了。这种说法从某种意义上说是实情，实体店确实因为种种原因竞争不过
网店。但就此指责网络经济还是有失偏颇。这就像说汽车的出现对于马车是个巨大的冲
击，但不能说汽车影响了交通的...  

-----------------------------
2013年最火的莫过于互联网思维这五个字了，如果你想了解什么是互联网思维，自己
是否具备互联网思维，这本书算是入门读物吧。思维本来就是一个很抽象的东西，作者
能够通过案例分析，把互联网思维剖析清楚，也不容易。  

-----------------------------
互联网思维必读图书系列之三：《互联网思维:商业颠覆与重构》干货解读
作者：荣振环
本周进入互联网思维主题周，你本周将在每天收到一本关于互联网思维图书精华点评。
今天是互联网思维必读图书的第三本：《互联网思维:商业颠覆与重构》干货解读
前段时间，我接受一个记者采访...  

-----------------------------
互联网思维是一个很大的命题，作者起了一个大帽子，结果穿了个小鞋，名不符实，书
中内容肤浅，对互联网的理解有待提高，堆砌严重，很多正确的废话。如果你是一个新
人，千万不要被误导以为这就是互联网思维的定义，要有怀疑态度，作为互联网从业者
建议就算了，定价略坑爹  

-----------------------------
12大思维解读：
标签思维-面向的产品定位，产品需要给自己的一个定位，比如大家说搜索就指百度，
聊天工具指QQ等
简约思维--最近几年互联网上流行，小而美，简约美，说的就是产品的简单化，界面简
单平面化，流程简单，用户使用简单等 NO.1思维----极致的追求 产品思维----优...  

-----------------------------
时间过去有点久了，读过的关于互联网思维的书应该在5本左右；先读了这本，又去读
的独孤九剑~两本书相似度之高到90%，但是书的书写逻辑很清晰，例子+理论~说实话
我是冲着栗子来的~ 说我评论太短··
本书是国内首本系统论述互联网思维的书籍，全面揭秘互联网七字诀“专注、极致...  



-----------------------------
这本书看目录还是非常清晰的，但是内容里面客套话略多，没有意义的文字太多了，最
吸引人的还是那些案例。看完书，脑子里只留下了目录以及书里面的一些案例。外行人
看看这本书有助于了解当前互联网发展的概况，专业人士来看的话并没什么建设性意义
。因此，定义为一本闲书，无再...  

-----------------------------
翻看了一下这本书，看目录的时候感觉逻辑结构很清晰的，这一点值得赞。但是整本书
的内容有点博客随笔的感觉，主要是把近两年的互联网热门概念和事件整合在一起了。
很适合传统企业的人员看，不适合互联网从业者看，因为里面其实有很多事件和时间节
点值得推敲。  

-----------------------------
小米，在用互联网思维颠覆传统工业思维，乃至颠覆传统企业游戏规则——在消费者主
权的大时代下，消费信息越来越对称，价值链上的传统利益集团，越来越难巩固自身的
利益壁垒，传统的品牌霸权和零售霸权逐渐丧失发号施令的能力。话语权从零售商转移
出来到了消费者手中，未来全球...  

-----------------------------
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