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本书共分四个部分，层层递进，为广大企业家，企业经理人，以及所有在未来想要自主
经营品牌的各界人士揭开了谜底。分别阐释了品牌为什么要定位、推广，如何进行定位
与推广，以及如何利用网络时代的营销利器制胜。通过十六章内容揭示了品牌与市场的
关系，品牌建设中的困惑与难题，品牌延伸时的陷阱，品牌定位的原则、战略、技巧，
推广的理由、原则、方法，网络时代带给企业的“喜”与“忧”，以及利用网络营销做
推广、应对舆论危机做好企业舆情管理的方法。相信学习本书内容后的你在未来的某一
天，会成为一线市场里一名合格的“队长”，怀揣“三板斧”之功，帮助企业进行正确
定位，实施更好的推广方案，让品牌因你而变得更有价值！
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评论

品牌路慢慢，绝非一蹴而就。要成就102年企业的马云也还在一步步摸索，也还在努力
布局和谋划，所以，我们只能慢慢学习了。

-----------------------------
易懂。可以多看。

-----------------------------
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书评

《定位是根，推广为王：梁长玉谈品牌那些事》 ——梁长玉
今年移动互联网风生水起，什么雕爷牛腩，什么马佳佳，什么西少爷肉夹馍……花里胡
哨、稀奇古怪的商业模式、逻辑思维层出不穷，看得人云里雾里，不知所谓。这些现象
的表面是商业的繁荣，创业者成功走上讲坛，期待着走向...  
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