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以中国首部原创性品牌管理理论——“全面品牌管理”理论为指导，第一次运用日志式
案例分析的方法，对中国及全球热度最高的品牌案例和事件进行了专业品牌分析与分享
，总结了贴近地气的多种品牌管理模型和打法。一天一个案例，教你如何在中国玩转品
牌。

品牌案例包括苹果、可口可乐、特斯拉、星巴克、联想、华为、万科和远东等知名公司
，是企业家、首席品牌官、品牌总监、市场总监及其他关注品牌、营销和广告的人员的
最佳案例学习用书，也是高校营销、广告、传媒、电视传播等专业的最佳案例教学用书
。
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中国品牌学习俱乐部唯一指定品牌学习用书，江苏省品牌学会、重庆市品牌学会、北京
品牌协会、浙江省品牌建设促进会的品牌培训指定教材。北京大学、清华大学、中国人
民大学MBA、EMBA的学习用书。

作者介绍: 

徐浩然：北京大学博士后，全面品牌管理主要创始人，全国品牌社团组织联席会主席，
国内首位民企首席品牌官，国内首个品牌评价国家标准起草人，国内首家省属品牌学会
会长。中国市场学会副会长、中国中小企业协会副会长、央视策略顾问、CCTV年度中
国品牌发布专家、中国作家协会会员，兼任北京大学、中国人民大学、上海交通大学、
南京大学、华南理工大学等多所高校兼职教授、研究员、研究生导师。曾获全国十佳金
话筒主持人、中国十大品牌策划专家、中国十大企业新闻发言人、中国企业文化管理十
佳个人等荣誉。著有《企业品牌理论与实践》、《个人品牌》、《错悟》、《文化产业
管理》等十余本专著。由于在品牌等领域的突出贡献，2011年被国务院授予享受政府
特殊津贴专家称号。

刘晓午：品牌专家、财经评论家，央广财经评论员、CCTV证券资讯频道评论员、中国
经营报评论员，“中国品牌学习俱乐部”首席品牌专家，中国人民大学卓越EMBA客座
讲师，中信出版社蓝狮子签约作家，纽约时报签约独立撰稿人。早年在联想从事品牌和
文化专员工作，后在经济日报、中央电视台、中国经营报工作，媒体传播和品牌策划经
验达15年。被中国轻工商务组委会授予2012年度唯一的“品牌策划先进个人”奖，获
得2012年商务部“中国商务好新闻”奖，著有《蒋锡培管理日志》、《首席品牌官日
志》。
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4月9日找到缝隙◎
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让无形资产大于有形资产可口可乐与你的唯一差别就在于无形资产，玩转品牌魔方，做
大品牌价值。6月1日《小时代》是“脑残片”吗？◎
6月2日哈利波特“魔法”品牌◎
6月3日无形资产大于有形资产◎
6月4日让你的品牌增值◎
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6月24日丢了价格，输了口碑◎
走出去，沉下来无论是借船出海，还是抱团出海，都需要一个很好的“胃”。7月1日“
狼性文化”失意美国市场◎
7月2日放大协同效应◎
7月3日吉利：你准备好了吗？◎
7月4日“蛇也能吞象”◎
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7月18日学打“奥运麻将”◎
7月22日借船出海◎
7月23日“大跃进”的苦果◎
7月24日平台国际化◎
如何卖得好，卖得贵，卖得久天下没有难卖的东西，关键要与众不同。8月1日营销起于
差异化的定位◎
8月2日聚焦核心联想◎
8月3日品牌即情感◎
8月4日整合营销要有原则◎
8月8日故事就像一把钩子◎
8月9日“山寨之王”的“曲线突围”◎
8月10日口口相传好过自谈自唱◎
8月11日事件是第一要素◎
8月15日跳出产品说产品◎
8月16日景区叫“妈”免票为哪般◎
8月17日发动一场“战争”◎
8月18日小米如何找回自我◎
8月22日别让热度凉下◎
8月23日谣言不止于智者◎
8月24日名称与产品并无必然联系◎
品牌的一半是文化产品的背后是品牌，品牌的背后是情感，情感的背后是文化。9月1日
独一无二的品牌文化◎
9月2日为什么海底捞你学不会◎
9月3日屌丝逆袭高富帅◎
9月4日激活“休克鱼”◎
9月8日品牌文化PK企业文化◎



9月9日如何黏住顾客◎
9月10日不仅要做产品，更要做文化◎
9月11日大象也能跳舞◎
9月15日不要“上天”，而要“落地”◎
9月16日文化就像洋葱的四个圈◎
9月17日学习雷锋好榜样◎
9月18日顺丰运价为何高出50%◎
9月22日文化不只是“文”，更是“化”◎
9月23日接受员工的差异性◎
9月24日文化之美◎007006
支撑品牌的是责任承担多大的责任，就做多大的品牌。10月1日茅台为何被贴上“腐败
”标签◎
10月2日做一个令人尊敬的品牌◎
10月3日责任感提升美誉度◎
10月4日品牌不能“拜金”◎
10月8日“快就是慢，慢就是快”◎
10月9日强生应放慢脚步◎
10月10日打造利他品牌◎
10月11日质量责任为首◎
10月15日不幸福的富士康◎
10月16日“不能吃饱了还骂娘”◎
10月17日击垮葛兰素史克的“贿赂”门◎
10月18日打通公益和品牌任督二脉◎
10月22日大家一起做“好人”◎
10月23日慈善和财富多少没有关系◎
10月24日慈善需要专业化◎
当危机来临之时危机无处不在，学会理解它、预防它、化解它。11月1日下一个倒下的
是不是你◎
11月2日一次遗憾的危机公关◎
11月3日危机不相信廉价的眼泪◎
11月4日溃坝定律◎
11月8日说出去的话和泼出去的水◎
11月9日拒绝做“沉默的羔羊”◎
11月10日“酒鬼酒”里有“鬼”吗？◎
11月11日打一招“太极拳”◎
11月15日让谣言不攻自破◎
11月16日黄鸣如何打响反危机第一枪◎
11月17日借势引火◎
11月18日一直处于战备状态◎
11月22日“让美国继续转动起来”◎
11月23日媒体是把双刃剑◎
11月24日刺猬法则◎
人人都能成品牌学习柳传志品牌三要素，像奥巴马那样打造个人品牌，人人都能成品牌
。12月1日柳传志品牌三要素◎
12月2日被“贴到墙上”的王石◎
12月3日像奥巴马那样包装自己◎
12月4日个人品牌最输不起的是诚信◎
12月8日专注做一件事◎
12月9日明星投资为何屡屡亏损◎
12月10日学习保鲜◎
12月11日赢在最后一公里◎
12月15日1%的差错会导致100%的损失◎
12月16日不该出的名千万别出◎
12月17日大V，一个时代的离去◎



12月18日明星如何摆脱“花瓶”角色◎
12月22日范冰冰应该加盟好声音◎
12月23日一个“野鸡大学”害了一个品牌◎
12月24日学会讲故事◎
· · · · · · (收起) 
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2016.10
罗列实例很多，不过有点生生凑出一年日记之嫌。对品牌的打造有经验，不过想学习具
体手段还需要看更多详细的书籍。

-----------------------------
随便看看案例，没有系统性参考价值
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-----------------------------
以时间为轴的案例解析品牌，读来不费力，对从业人员还是有一些借鉴，将案例与道理
结合得较为生动，虽然有一些案例是在流动变化之中。不足之处为内容较浅，方法论不
多，作者有一定的先入为主，超大量篇幅为远东集团和蒋锡培打call是为哪般？

-----------------------------
从最近各大知名品牌发生的变革开始，举例剖析。层层递进。只是作者有意卖了个关子
，把问题都拿出来与大家分享。没有解决之道。不知道是不是意思是说，花钱找你解决
这些就对了。

-----------------------------
案例加知识点结合的方式来讲品牌，虽然比较零散，但是还是值得一看的

-----------------------------
就...算是理论型作者的案例研究吧，碎

-----------------------------
毫无建树

-----------------------------
案例old~ 分析浅薄~ 随手翻翻作为reminder

-----------------------------
其实就是总结归纳了下案例，作者并没有提出有价值的理论，比较适合拿来当资料使。

-----------------------------
杂志评论文章合集。

-----------------------------
案例还行

-----------------------------
不推荐利用大量时间精力集中阅读，碎片化时间可以翻翻，日记中大部分案例在工作的



前几年时间里都了解过，在此感谢我的启蒙老师，迪思传媒的黄校长和沈老师

-----------------------------
清理家里库存书，应该是我老公买的

-----------------------------
每周读本书第109周，全书通过讲述300多个品牌故事的方式，来阐述多种品牌的打法
，定心、定位、定天下。五颗星

-----------------------------
全书靠案例支撑，案例选的虽多但不够有代表性，分析也太过浅显。后面几章光远东及
蒋锡培出现了不下二十次，分开记叙不深入还有重复，也显得敷衍。也就能随便翻翻。

-----------------------------
略读

-----------------------------
3+吧，司空见惯的道理，如何培育和维系一个品牌真是要方方面面的想啊想

-----------------------------
当故事书看开拓眼界不错唷

-----------------------------
很多案例给了我不少启示 另外全书根本在给远东做洗脑推广嘛

-----------------------------
这是我看过最烂的书，尤其是读到“郭美美运用造势、借力、猎奇、等手段，用较小成
本达到了传播炒作最大的效果”，无关道德问题，郭美美实力坑了红十字会的事，怎么
就成了品牌案例了呢？

-----------------------------
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书评

《首席品牌官日志》徐浩然&刘晓午 一、1月：轮番上演的品牌迷局
1、品牌要学会“舍”与“得”，有所为有所不为。
2、以品类来思考，以品牌来表达。
3、从价格与品牌关系的角度分析，品牌的价格越稳定，品牌形象和信誉就会越强。
4、品类只能被发现，而不能被创造，原因在于...  

-----------------------------

-----------------------------
本书全部都是关于品牌实际操作过程中的案例。对于品牌知识的初学者而言非常受用。
里面也有很多关于品牌的初步理论，比如四度伞品，知名度，美誉度。满意度，忠诚度
。品质，品味，品格。怎么定位自己，产品，企业的品牌。怎么让消费者产生品牌联想
。值得大家一读书。  
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