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广告业创造出了一个又一个神话，但人们对这个行业的误解从未消除。人们普遍认为，
广告法力无边，花费惊人，且常常挑战道德底线。对于广告的历史和现状我们从未彻底
了解。

作为业界的权威，温斯顿•弗莱彻探究了广告宣传产生作用（或无法产生作用）的方式
，探究了广告在媒体、商业和社会中的角色。从广告业的历史和结构，到以儿童为目标
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的争议广告，作者突出了广告的正面效应，并指出了未来广告业发展的可能方向。

作者介绍: 

温斯顿•弗莱彻

CBE勋章(英国司令勋章)获得者，广告学会会长，广告从业人员研究会会长，世界广告
研究中心创办总裁，广告史信托基金副总裁，威斯敏斯特大学营销学访问教授。多次在
世界各地发表演讲。围绕媒体广告及广告业多有著述，如《说服的艺术：英国广告业不
为人知的故事》（2008）等。
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通识阅读

文化

评论

有一定参考价值，但缺点也很明显的一本书。1.多视角全方位，从广告业里的主体到广
告常用技术，广告行业管制（英国），广告发展历史都有所提及，深度不能指望太多，
通识译本，这个程度足够了；2.抛去正确性不论（很多论断其实本就无所谓对错），观
点很有个性且犀利，尤其是书的前半部分阐述各个机构及从业人员的职能部分，粗暴但
有效；3.翻译得一般，意思到位但是不太顺，有减分；4.入门建立认识可用，我个人还
是喜欢后半部分探讨广告相关心理以及广告有效性前后评估的一块。

-----------------------------
了解广告史和广告行业的小册子。

-----------------------------
不是很建议读，最初是2010年出版的，距今已经快10年了，这里面虽然看的出来有修
订（比如有2011年的数据）但是整体时效性很混乱，你难以了解他所说的每个情况到
底适用于什么年代，再加上互联网的快速发展，相信很多书里写到的还没有定论的内容
早已有了定论，一些在不怎么考虑互联网广告的前提下得出的结论到如今也难免有些偏
颇。纯粹当广告史读又怪怪的。而且作者本人是广告业者，中立性还是稍微差了那么一
点点。书虽然薄但我觉得也说不上轻松入门，很多概念一开始并没有解释得很易懂，但
这书对于广告从业者来说又根本不用读，就比较尴尬。

-----------------------------
简明扼要又不枯燥

-----------------------------
浮光掠影

-----------------------------
豆瓣阅读刷完，没什么意思。

-----------------------------



非常详细地介绍了如何进行一次“广告行为”，这个过程里每个角色的工作内容和相互
配合，以及这些模式形成的历史。太适合刚要进入行业的人读了！如何跟进效果也得到
了简要的解答；最后一部分讲广告行为的道德意义，很点睛；心理学部分能多讲一些就
好了。

-----------------------------
有些词翻译的不准确，翻译的作者应该在agency待过，另外案例和观点有些旧，作为
曾经的广告从业者表示随便翻翻就好。

-----------------------------
#t#
介绍广告行业的方方面面。最后一章广告从业者对广告行业的道德自我认知，算是自黑
吧。 #kindle #听书

-----------------------------
如果仅作为通识读本，这本书是写的很不错的。全书基本上没什么冗余，将广告的发展
、现代广告的分工、广告的意义，都写的很明确。9世纪在英国形成了构成广告业的三
个环节：广告投放者、媒体和广告代理机构。从20世纪70年代开始，广告代理机构分
为两项业务，由不同的公司执行，一部分业务是广告制作（创意代理），文案+艺术设
计，另一部分是帮用户选择投放的媒体（媒体代理）。此外，我很欣赏作者最后一部分
对广告的积极作用的阐述，每句话说的都很实，很有力量，而不是我们教材和课本上诸
如「广告伴随着人类传播技术的进步而进步，将发挥着越来越巨大的作用 ...
...」之类的空话套话。牛津这套书短小精干，水平较高，值得一本一本读。2015年3月
读于Kindle。

-----------------------------
言简意赅，通识效果可以。理论可以再深入些

-----------------------------
读到现在英语最简单的一本 泪奔

-----------------------------
末章基本在一本正经胡说八道。

-----------------------------
还行，看个大概，在路上很快就翻完了。

-----------------------------



这么棒的一个通识读本呀〜〜〜〜梳理性很强呀〜〜

-----------------------------
牛津楼一眼系列

-----------------------------
读完这本书后，终于从商业行为角度理解了一点消费社会。

-----------------------------
看不进去

-----------------------------
看完才发觉自己更想看的可能是类似广告心理学这样的书……提纲挈领得有些枯燥。最
后一章广告行为在社会中的作用有些启发。

-----------------------------
kindle app,燕园-顺义大巴

-----------------------------
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书评

文/吴情
一个生活在都市中的现代人，一天会接触多少则广告呢？你自己回想起来的数目可能不
多，但实际情况却是，多达成百上千。换言之，你的眼睛、耳朵所接受到的图像、声音
中，都有广告的身影，哪怕你并未察觉。面对这种情况，有不少担忧，广告是否会在不
知不觉中控制我们，促...  

-----------------------------

-----------------------------
文章介绍了广告的历史，要素，包括投放者，媒体和代理，分析了各自的存在以及他们
的关系。文章更多的介绍了报纸杂志在广告中的作用，互联网虽然提及，但似乎并没有
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得到应有的重视，也许作者认为互联网广告不过是传统广告的延续吧。
互谅网广告在移动横行的现在，应该和作者写这...  

-----------------------------
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