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本书用营销专家的战略眼光,从全新的角度和高度纵览中国茶叶市场的全局,并且有针对
性地提出问题并阐述解决问题的方法——跳出茶叶关系营销去开拓市场;走出茶文化带来
的误区;正确处理好做区域市场和做全国市场的关系;着力于区域精耕还是全面撒网;单店
成功vs系统成功;茶叶品牌打造常见的误区;以目标导向参展;茶叶电子商务……。同时并
不抽象地空谈理论,而是有论述、有一线案例,可操作性非常强,并且本书文字上通俗易懂,
颇具可读性。

这是业内人士必备的一本书,同时能够引发读者对关系到中国茶叶市场兴衰的问题进行
深层次思考,这一点本身就具有非常重大的意义。

作者介绍: 

柏龑，专注于企业营销实战研究,在十余年的经历中,历任企业市场总监、营销总监及咨
询公司项目经理、项目总监、合伙人等职务,服务过中小民企、国企及外资企业,涉及工
业品、奢侈品、建材、家纺等行业,对快消品行业尤为熟悉。近些年重点研究茶行业,曾
同时兼任两个茶企营销总监,积累了多个茶行业的战略、品牌、营销案例,在为企业服务
其间,企业业绩及团队建设均取得了很好的发展。
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