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想占领品牌高地？目标客户就该锁定金字塔顶端的精英人群！
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那么，他们是谁？他们想要什么他们如何做出购买决定？什么样的商品会让他们动心？
他们的购物习惯和思维如何？他们想从顶级品牌中获得什么？他们会被怎样的营销方式
吸引？

行业一线品牌策划机构创始人，系统讲述品牌营销管理智慧；总结25年高端品牌策划与
行销经验，结合国内外顶尖品牌的实操案例以及对中国高端消费趋势的分析，为我们指
明：本土高端消费的3类趋势、9大特征和5种类型；撬动高端消费市场以及品牌行销占
位的8大策略。

作者介绍: 

冯帼英，广州市天进品牌管理有限公司董事长，中国广告协会学术委员会常委，广东省
南方品牌战略促进中心会长，连续六届艾菲奖中国区终审评委；20多年的品牌策划从业
经历，1998年创建天进品牌管理机构，并带领天进荣获“中国十大策划机构”荣誉。

曾为这些客户提供过品牌策略服务：

海尔集团、欧派橱柜、慕思寝具、欧普照明、康耐登家具、冠军家居联盟、箭牌卫浴、
王老吉、嘉里粮油(金龙鱼、胡姬花等)、恒安集团(心相印、七度空间等)、卡士酸奶、
燕塘牛奶、威豹箱包、路宝皮鞋、浪漫春天内衣、联塑集团、象屿集团、招商银行、艾
科电子、平安保险等。

她的多本著作都是业界同仁以及高管的案上范本，例如《海尔背后》《海尔终端》《品
牌资产积累十八法》《中国品牌十大病根》《品牌重新定位十种方法十个案例》等。
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评论

整本书内容比较平，更多的是根据作者服务的甲方公司案例进行说明。但也是因为这个
，书籍内容很平易近人。很像是快餐读物，是一本在中国市场做营销初入门的书籍。不
过里面所说的营销八大法则可以作为一个学习参考，仅此而已

-----------------------------
要赚，就赚有钱人的钱！这本书告诉我们高端未必奢侈，而是相对量上分享金蛋糕的可
行营销方法。写得很不错！

-----------------------------
让高端品牌也走上“中国特色之路”！

-----------------------------
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书评

高端消费的概念来源于奢侈品消费的概念，后者指的是无形价值与有形的价值关系比值
最高的产品，功能以外的符号要素和体验要素的价值才是其价格高昂的真正原因，即所
谓“拥有”比“使用”更重要。
要想将产品打入奢侈品的行列里面，最重要的第一步就是要做好品牌价值营销。一个好
...  

-----------------------------
本书主要讲的是高端品牌的营销策略。
做好营销，首先一定要要找准目标受众。根据市场调查，以不同高端消费者的消费心理
，书中将其群体分为五类，分别是：1、低调务实型，多为35岁以上的商务精英，事业
已达高峰期；购买高端消费者已不是一朝一夕的事，已经拥有自己独特的看法和...  

-----------------------------
——读冯帼英著《高端占位就这么做品牌》
在品牌当下的今天，很多企业都认识到了品牌效应，也深刻体会到品牌宣传、策划的重
要性。但是，具体如何去做?如何来营销，如何确定核心品牌价值并得到消费者的认可
与青睐?如何打通通往高端品牌的渠道?那么不妨跟着顶尖品牌策划人—...  

-----------------------------
算是初次接触此类书籍，虽未涉足营销这个行业，却对其有着十足的兴趣，当然仅仅是
兴趣，并未有所觉悟准备投身于此，单纯的抱着好奇的心态来瞅瞅，而后欲罢不能。
这本《高端占位》分为两个部分，第一部分，全面解析了中国高端消费市场的现状，包
括高端品牌和高端消费者的界定...  

-----------------------------
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