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《网络营销实战——传统企业如何借网络营销实现战略突围》对现有的主要网络营销策
略进行了全面梳理，详细解析其使用方法，并对各种营销手法的成败得失及具有启示性
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的案例进行了总结分析。本书注重理论和实践相结合，书中介绍的网络营销方法具有可
操作性，而且大多经过营销实战检验，具有较强的可应用性。本书不仅对网络营销发展
为一门专业学科起到推动作用，更对企业借网络营销对其业务进行经营重组具有重要的
指导作用。

《网络营销实战——传统企业如何借网络营销实现战略突围》在网络营销时代是一个具
有全新意义的知识库，它对于渴望在网络营销中取得成功的朋友无疑具有很高的实践参
考价值。

《网络营销实战——传统企业如何借网络营销实现战略突围》适合传统企业的大小企业
主，企业内从事网络营销的工作人员，各大院校营销方面的教师与学生，以及热爱网络
营销的读者。
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完整系统的介绍了网络营销
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书评

序
摆在我面前的这本《网络营销实战》是一本我愿意自己掏钱购买、收藏、多次研读学习
的书。
这本书最大的特点就是其系统和完整性。作者首先对于什么是“网络营销”给出了自己
的定义。然后从事件营销开始，对博客、微博、微信、SEO、SEM、视频、SNS、APP
等众多的网络营销方式与...  

-----------------------------
百位业内实力专家与客户联诀推荐
移动互联势汹涌，碎片注意营销窘；无奈之余研整合，微博微信频相融；
微之内涵探无穷，精准方能谙其中；山霾水障寻路径，杰克实战品牌雄！
——王雪野（中国传媒大学MBA学院副院长）
营销正处在由传统营销转变为网络营销的变革中，在广告成...  

-----------------------------
得知我的老朋友刘杰克老师新作《网络营销实战》一书即将付梓，真的非常高兴。杰克
虽然可以说是功成名就，但依然孜孜不倦地在营销的战场上不断拼搏。他的这种坚持不
懈、不断进取的精神也是最令我感动和钦佩的。当今的互联网世界正在爆发一场革命，
新兴互联网络大有盖过传统媒体...  
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