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为何你的创意总是“逊毙了”？

为何你冥思苦想却出不来一个好创意？

为何总有人的创意那么“惊世骇俗”？

作为浸淫广告创意10余年的“疯子”与“怪咖”，作者总结了妨碍创意的72道“枷锁
”，并设计了“解开枷锁”的72道独特训练方法。

希望通过本书的分享和训练，你能创意“不绝”，创意“非凡”。

创意人在说“创意无规则”，本书将证实“创意有规则”。

创意人在说“创意是一门艺术”，本书将证实“创意是一门科学”。

创意人在解决“创意问题”，本书想解决“‘中国人’的问题”。

为此，本书将揭示创意的72个“极简密码”，为你解开创意的72道“枷锁”，让你从7
2个方向冲破创意的重重障碍。

作者介绍: 

汪豪，广告讲师，创意怪咖，跨界策划人。自视为创意界的疯子、商业界的“异端”和
教育界的“坏孩子”。著有《不同凡响：广告策划之道》，推崇“极真”与“极简”的
商业思想。

汪吉，营销实战专家、资深企业管理咨询顾问，国家注册建造师、造价师、房地产经纪
人、物业管理师。在通讯、互联网和地产行业摸爬滚打多年，曾供职于中国电信、中国
网通，担任过IT、支撑、企划、市场、运营、管理等高管职位。
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们店

2014

评论

两颗星都给广告案例

-----------------------------
一本写创意的书，全是否定标语，让人不爽。唯一可取是列举的几个广告。

-----------------------------
发现这本书在豆瓣居然评价人数不足！没有书评！

-----------------------------
从内容看是有实战经验的广告人，就是写的太浅了，与书名不太相符。里面的图片案例
非常不错（虽然和正文没什么大关系）。

-----------------------------
这本书，里面的文字基本都是略过的，倒是一幅接着一幅的广告图片加上一丢丢的介绍
文字还值得一读，感觉一般吧。

-----------------------------
讲创意的各种方法和理论，对于我这种文案小白来说还是收获蛮多的。作者的言语有些



武断。

-----------------------------
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-----------------------------
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