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尽管企业在运作方式上都已经越来越多地以顾客为出发点--而且大家都很明白市场营销
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工作远不局限于"市场营销部门"--但是市场营销仍然还是商业活动中最被人误解的领域
。美国市场营销大师菲利普·科特勒将市场营销定义为："一种企业职能，它甄别当前
市场未被满足的需求和愿望，定义并测定其规模，确定组织能够为之提供最好服务的目
标市场，并就为这些市场提供哪些适合的产品、服务和方案做出决策。因此，市场营销
提供了一种社会需求和产业反应模式之间的联系。"著名管理学大师彼得·德鲁克对此
深表赞同，并言简意赅地总结说："市场营销是通过顾客的眼睛看企业。"

这本全新的营销学书籍准确的说明了市场营销是什么以及它在当前是如何工作的，并阐
释了所涉及的一些营销技术。如果有人想要了解市场营销组合、定价策略所涉及的因素
、不同的市场研究方式，也就是市场营销体系，这本基础性读本的作用是无法估量的。

作者介绍: 

帕特里克·福赛思是一位专注于市场、销售、沟通和管理技能的咨询顾问。他撰写了多
本有关这些领域的著作。帕特里克·福赛思经营着英国试金石培训咨询公司，是市场、
销售及沟通技能方面的专家。写作是他工作内容的一个重要组成部分。他共著有50部以
上市场反响良好的商业图书（翻译发行的语言有23种）。这些著作包括：《激励你的员
工》《成功的时间管理》《如何撰写报告和商业计划书》《应对艰难时期的坚定策略》
《有效的商务写作技巧》以及《不要过度依赖PPT》。他还定期为许多家商业期刊撰稿
，也为《写作杂志》供稿，同时还是资深策划人，并为企业撰写各类培训及咨询文案。
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入门，信息量大，有机会要再细读一下

-----------------------------
更像是市场营销课的课堂笔记，只讲了怎么做，不说为什么，适合快速了解市场营销的
梗概。如果没有做过相关工作，很多内容是看不懂的，这也是这类书的悖论：没有经验
的人很难理解，目标读者却又都是没经验的人。
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咋说呢。翻译的能力有限？
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