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政治网络营销对于政治选举以及其他政治活动具有重要作用。在网络技术不断发展、信
息应用不断创新的过程中，政治网络营销以其双向、交互、共享、快速、广泛、经济、
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便捷等特点，成为政党和政团之间竞争的重要手段。本书在进行政治网络营销相关科研
课题研究以及取得相应成果的基础上，也吸收了国内外政治网络营销的宝贵经验与最新
成果，结合当前国内外实践，采取文献调查法、历史比较法、文献分析法、定性分析法
等研究方法，对政治网络营销进行了积极有益的探索。

本书适合政治学、新闻传播学、社会学师生及国际政治研究、国际关系研究从业人员使
用，也适合关注政治网络营销、中国舆情的读者。
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长春邮电学院，计算机及应用专业，获工学学士学位。研究生毕业于吉林大学计算机科
学与技术学院软件工程专业，获软件工程硕士学位。后来又攻读吉林大学行政学院公共
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息系统。
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网络生活

文化

政治网络营销
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大数据
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传媒

个人作品

评论

讲政治营销比较多，感觉和大数据结合不紧密，再看参考文献几乎无外文，与预期有差
距。

-----------------------------
体制内人员的视角来谈网络生态 与政府治理 很不错的点

-----------------------------
看完后只想问跟大数据有啥关系？那个问卷调查跟整个主题又有多大联系？

-----------------------------
无

-----------------------------
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