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关于社交媒体营销，曾经很多人热衷于微博营销；近来又有很多人热衷于微信营销，然
而微博与微信有巨大的互补性，将两者结合起来，才能发挥最大的价值。龚铂洋老师是
当前国内最优秀的微营销操盘手之一，其一手打造的尚道微营销，将微博微信融会贯通
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，用一本书让人掌握微营销的奥妙。
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龚铂洋

深圳尚道微营销有限公司CEO、中国电子商务协会网络营销专家、一手打造@尚道微营
销，成为行业排名第一的官微。成功服务广东电信、华为集团、美的集团、飞亚达集团
等知名品牌。

15年IT行业经验，先后就职于宏基电脑、TCL-阿尔卡特、长虹，从基层工程师做到公司
营销高管担任多家高校及媒体的专家和嘉宾，包括清华大学总裁班网络营销讲师；北京
大学CIO班微营销讲师；深圳大学传播学院网络营销特聘专家；中央人民广播电台特约
评论员；深圳卫视、香港卫视、华娱卫视节目嘉宾。
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烂出了天际，整本书都是截图截图截图
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浪费了30块钱
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-----------------------------
一般，作为新手入门看看形成基本概念还是好的。不过尚道本身接手的案例都是局限于
那几个行业，并且都是花得起钱的大公司，所以套用于目前大部分新媒体的工作，就显
得不接地气了。微信部分没太多内容

-----------------------------
入门看看

-----------------------------
此书分为微博与微信两个部分。微博部分很多知识都可以在使用微博的过程中自己领悟
，有价值的不过十之二三；微信部分写得不好，感觉像是为了赶时间仓促写出来的。

-----------------------------
过时+忽悠 但是对于市场上80%的人都不懂的局面 谁说忽悠不是一项技能？

-----------------------------
微博内容万能撰写模型，即：广告+创意+利益

-----------------------------
干货少 总体不新颖

-----------------------------
非常郁闷，怎么看都看不完…老实说，案例太多，作者附加那么一点点“评论”太软弱
、难以服众。真正属于作者的东西几近没有！案例上的字数比作者的多太多，好意思吗
？还不如直接上平台看，起码可选喜欢、乐见的品牌，比看杂7杂8的要好。最恶心的就
是毫不掩饰地为自己公司作宣传，让本来就“功利”的营销更显功利，这样推销太硬了
吧。并且，作者自己所运营的内容很平庸，毫无亮点，甚至比普通大众还普通，普通人
起码有个性，作者的内容连个性都没有，为何还好意思宣传？

-----------------------------
Boss拿来的 大概翻阅了一下 这样都可以出书么！？

-----------------------------
没什么实际内容~



-----------------------------
。。。看了一眼目录内容都能脑补出来，查了两个果不其然。。再见

-----------------------------
入门随手看看，不值得买来深读。

-----------------------------
新媒体运营入门可以看看。

-----------------------------
买它的原因，主要近期接手公司微信平台运作，想进一步且更全面地了解微博微信这类
平台的营销运作，可惜，书翻完了，知识却没有长进多少，更多的只是将原有的常识再
巩固一遍罢了。所以，有时候买书，不仅要看作者的来头，还要看看大家的评价，经过
一番调研再买比较实际点。

-----------------------------
学习一下

-----------------------------
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