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每一次信息技术革命都会颠覆很多行业现有的商业模式和市场规则，当前这场移动互联
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网变革的波及面之广和蔓延速度之快，完全超出我们的想象。行业的边界被打破并互相
融合，在此之前，我们只面临来自同行业的竞争，但是今天，我们不知道竞争对手会来
自哪里。也许今天我们还是行业的巨人，但是明天就会被踩在脚下，当我们的体温犹热
时，新的巨人已经崛起。诺基亚等传统科技巨头的衰退告诉我们，企业在一个时代的优
势，到了另外一个新时代，可能就会变成严重影响企业发展的掣肘，我们不是输给了竞
争对手，而是败在了自己不能适应新时代的旧思 维上。

移动互联网时代，一切都变化得太快，无论是传统企业，还是互联网企业，都有一种巨
大的危机感，都面临着转型和升级的问题。我们可以预见移动互联网带来的颠覆性影响
，但是却看不透，束手无策。事实上，在采取任何行动之前，我们首先要做的是重构企
业现有的思维，因为现有的商业模式和市场规则已经失效或正在发生改变，然后是认清
和掌握这个新时代的商业规则。只有这样，才能顺应时代的变化，在新的商业环境中破
浪前行！
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评论

最近给东北大学软件学院的学生为《移动互联导论》这门课写课件，接地气得开始阅读
最时髦的移动互联网书籍。很幸运本书写的很好，简要概括一下主旨：人性的需求，极
致的产品，铁铁的粉丝，实时的互动，众人的设计，尖叫的体验，快速的迭代。

-----------------------------
缺乏系统性的罗列堆砌

-----------------------------
用心先找到自己的前100名客户。

-----------------------------
1，文笔很差，虽然白话易懂，但有主观色彩，部分内容有“成功学”洗脑的味道；2，
概括性的“商规”缺乏创新性，作者在研究中大概是读了很多书，引用很多大多不错，
但也有许多信用很明显但是没有标明出处；3，28条商规前面有些比较经典，后面的基
本滥竽充数。

-----------------------------
我是晚上睡不着，1点多看。3点左右就完全看完，可能是我看了很多互联相关的书，所



以觉得好多内容都是老生常谈，但里面讲到上海极致蛋糕
是互联网与传统行业的结合，这个个案，我不看书是不知道的！这个点子非常值得我们
思考！令到我有马上创业的冲动！可以复制吗？我记得周鸿袆讲的“学我者死，似我者
生”，你会去试吗？ 这本些有些贵！尽量我是从图书馆借的！
不过如果是行外人看是非常值得一看的！

-----------------------------
用心先找到自己的前100名客户。

-----------------------------
总体来说，这本书就是垃圾。为什么这么说呢。1.首先，你看标题就可以把整个章节的
内容全部了解。2.那么，章节里面的内容是什么呢。全部讲的，很空洞很空虚的东西。
毫无营养价值。

-----------------------------
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书评

具有互联网基因的企业如何拎着大棒杀入到传统行业，传统行业如何抵御侵蚀。六大规
则、28条新商规将成为杀入互联网市场和继续侵蚀传统市场的作战原则。小心，别让你
的竞争对手先看到哦。不管你是互联网企业、还是传统企业，你最好融合这些生存法则
， 开启你的思维重构，这些新法...  

-----------------------------
对于这本书来说，他写得不错。这里说的不错，是他引用的那些人他们原本的书写的不
错。这本书就是应用了很多人总结出来的一本书。用上自己，稀里糊涂自以为是的语句
，还有不通顺的逻辑。
这本书简直太棒了。刷新了我对中国人写的书的看法。好吧，这本书简直就是垃圾圾。
...  

-----------------------------
我是晚上睡不着，1点多看。3点左右就完全看完，可能是我看了很多互联相关的书，所
以觉得好多内容都是老生常谈，但里面讲到上海极致蛋糕
是互联网与传统行业的结合，这个个案，我不看书是不知道的！这个点子非常值得我们
思考！令到我有马上创业的冲动！可以复制吗？我记得周鸿袆...  

-----------------------------
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28条商规，如封面文字所说关乎企业生死存亡的6大法则，28条新商规。这个肯定是有
些夸大嫌疑的。记得微博正红的时候，有一帮人找着大旗喊：“如果你的企业还不玩微
博，你就要死掉了”。当如今微博慢慢退热后，我们听到这样的声音了。我们又回过头
来看，又有哪些企业因为没有玩微...  
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