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你可能也很想知道你所在行业有哪些成功案例和经验，有什么样的解决方案！

你也许正想全面掌握当前出现的互联网营销新思潮与新方式！

你也可能疑惑：为什么有的企业互联网营销能成功，有的企业却失败！

就是这样一本书，让你窥遍互联网营销江湖！

《网络整合营销实战手记——让营销卓有成效》总结十年互联网营销实操与项目管理经
验，揭开企业网络营销策划、执行与管理内幕，为读者提供受众与客户群体分析、消费
需求洞察、营销变革趋势把握、市场分析与品牌定位、传播渠道结构与匹配、内容策略
等必不可少的分析工具。通过它，任何人都可以系统掌握互联网营销的战略、战术操作
与内涵。

《网络整合营销实战手记——让营销卓有成效》详尽展示36
种互联网营销兵法，深入家居建材、家电小家电、快销品、汽车、房产、电子、服饰鞋
帽、城市旅游、医药保健、教育培训、金融、文化娱乐、奢侈品、工业品、礼品工艺品
等所有行业，总结每个行业的营销特征，分析具体行业的互联网营销案例、经验与模式
，提供新的杀手级互联网营销解决方案。

《网络整合营销实战手记——让营销卓有成效》收集与点评1000
多个互联网营销案例，站在全球视角为中国企业互联网营销之路提供解决思路，整合、
病毒、互动、社会化、口碑、精准、3.0、协同、众包、饥饿、大数据、新视觉、重定
向、体验、O2O、大移动等新营销打法，均可在《网络整合营销实战手记——让营销卓
有成效》中找到答案。
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标签

网络营销

非常棒的一本书

邓超明

案例

工具书

评论

2020年假期期间，读书软件上再次翻了下，已经把精华和反思整理到知乎和公众号。
下一步同步到豆瓣书评上。 2016年2个月时间研究并分析完毕。还不错。
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书评

为什么会看这本书呢？第一，我投身营销行业，凭借我干一行必精一行的做事准则，提
升自己的专业性是迫在眉睫的事。我个人觉得专业性才是混迹职场的利器。第二，我看
了序，作者侃侃而谈，文笔貌似不错，还引用了《在路上》“我还年轻，我渴望上路”
，想想世风日下，居然有一个这...  

-----------------------------
选自《网络整合营销实战手记—让营销卓有成效》 作者：邓超明
是它，改变了很多中小企业的命运；是它，成就了多少草根的逆袭神话；也是它，让草
莽的创业者们寻找到一条新的神奇蝶变之路；当然，对于高大上的品牌或者成长中的品
牌，它同样光彩照人，魅力四射。 这里的它...  
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-----------------------------
这本书有两个序，序一的标题是《请相信你的力量》，充满正能量，疲倦与懈怠时看看
。 正文转载如下：
一个新时代的到来，它总是裹挟着狂风骤雨，难觅平静。当我们将目光投向营销这个领
域时，也许，我们会为它的波澜壮阔而惊呼。
我们再将目光缩小范围，聚光到网络营销这个焦...  

-----------------------------
网络整合营销实战手记——让营销卓有成效_下载链接1_

http://www.allinfo.top/jjdd

	网络整合营销实战手记——让营销卓有成效
	标签
	评论
	书评


