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商业、管理
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吴清功

评论

对国内一些医药生物企业能够形成一定的认识，其中《投资地图》一文应该是对我帮助
最大的篇章。整体上还是有所帮助，但对于投资分析来说帮助又不太大，因为老在说他
们怎么帮助企业改善业绩和管理的，对于医药咨询行业从业人员可能帮助更大一些把。

-----------------------------
对医药产业有了一知半解，悟识篇干货满满。其中沃森系统管理提升和悟识篇可在将来
有需要时反复参详

-----------------------------
这广告打得太好了，唯一的价值是提供了国内一些制药企业的情况
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