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磐石之心想要创作《解密小米-互联网思维下的商业奇迹》一书，因为对于小米的成功
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，太多的盲人摸象！太多的恶意攻击、恶意吹捧、恶意营销！但是无论多少质疑与掌声
，小米都值得创业者和传统企业学习！

读《解密小米-互联网思维下的商业奇迹》可以获得什么：了解如何选择创业方向？了
解如何进行企业和产品定位？了解如何进行粉丝营销？“饥渴营销”真的罪孽深重么？
互联网思维真的是为了颠覆传统产业么？小米真的能干掉腾讯、百度、阿里巴巴么？O
ne more thing...

作者介绍: 

王斌，笔名磐石之心，互联网IT资深预言家，第一个提出互联网未来竞争是在线生活方
式的竞争，现在已成为现实；第一个提出3G推广应先推数据业务，并被中国移动等运
营商采纳；第一个将全球品牌发展成为三个阶段，并预测现在正在进入品牌消失时代；
第一个提出上网本是过渡性产品，观点得到市场检验；第一个提出IT产业下一波浪潮是
“融合”，并著有《融合事代》一书，目前产业融合正在发生。
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评论

很差

-----------------------------
其实前面讲的故事和其他讲述小米的书无异,也就是说产品,粉丝,饥渴营销,最后两章倒说
出了点意思,一个讨论互联网思维的真假,一个是讨论小米能否实现继续的高速增长.

-----------------------------
互联网思维

-----------------------------
垃圾，就是照抄网上的文章而已，能不能写的系统一点？这样的书都能出，也是醉了。



不过这本书还是验证了雷布斯的一句话，站在风口猪都能飞起来。作者选对了小米营销
风正热的时候出版这本书，哪怕他写的烂，但也有出版社出，因为猪不够啊。所以，我
也要去做风口的猪。

-----------------------------
更像是微信上面一些关于小米文章的集合，不过对于雷军早期的一些微博记载挺详细，
可以折射出他的心路历程

-----------------------------
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书评

互联网思维这个词最近很热门，此书雷军也谈了小米的互联网思维，让我对互联网也有
了全新的认识。让我知道了，对于创业公司来说，初期可能没有资金做传统营销，通过
互联网进行口碑营销可以节省成本......看了这本书，收获很多。  

-----------------------------
对于初创产品来说，我们作为推广运营，首先明确以下几点
1、过市场调研的方法找到用户痛点，提出解决方案
2、根据用户需求，做好需求分析；迅速完成原型，做好设计，快速开发，做好产品测
试，保证用户体验
3、同时建立自媒体通道以及构建增长体系，为种子用户和后期运营打基础...  

-----------------------------
随着小米和雷军的成功，越来越多的书开始解密小米的成功密诀。本人恰巧读过几本，
其中个人认为这本是最优秀的，不仅详细解密小米成功的运营战略，销售战略还介绍了
小米曾经走过的弯路，创业者可以从中汲取到很多经验教训。  

-----------------------------
这不仅是一本互联网思维的书，更是一本创业必读之书。作为后辈的我们，值得去学习
前辈的成功秘笈。看这本书领悟到了雷军通过十几年的创业、投资经验的四个字“顺势
而为”，这个经验着实的宝贵，我们创业者值得学习。  

-----------------------------
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