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一部记录微信如何渗入商业血脉，推动社会进化的力作
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评论

深坑啊，反正对我是一点没用，加运费50多块钱，还预售限购弄得跟宝贝似的，在地铁
上翻了十分钟就不想看了。讲的大多是联想这样大企业怎么经营微信商店，而对于我想
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看的订阅号部分只有十来页，还是跟说明书一样指导怎么认证。文字比较感性，不够明
晰，到底什么是微信思维只能用“你懂的”来总结。更别说砖头厚、大字号和宛如地摊
5元一本的盗版合集式装帧设计了。失望，建议个人用户别浪费钱了。

-----------------------------
一本软文集合

-----------------------------
公关稿集合，没必要整这么厚吧，有骗钱的嫌疑

-----------------------------
赶脚全书散发着一股『尽管这群企业都挺时髦，甚至有些还挺会玩的，但归根结底还是
微信这个产品做得牛逼，能满足他们各种玩法』的酸爽感。

-----------------------------
2015-1-27
去年11月就看了这本书，昨天又有朋友推荐，于是昨晚又重新翻了一下。微信思维，果
真是出自微信的思维方式，单纯地显现了此一方面的思维方式。

-----------------------------
乱翻书，有点贵了。

-----------------------------
看段落名就可以了

-----------------------------
《微信思维》阅读完毕，有人说全部都是企业案例觉得不好，但却很认真里面的“思维
”，不在于他们具体的做法而是思维：1、看准趋势和机遇勇于做第一个吃螃蟹的人，2
、了解自身和需要解决的问题，3、慢慢发现媒体特性，4、不断试错找出可行模式。之
前初期也在更新微信号，牙牙问我和博客有什么区别，我说不知道然后就停了。现在更
确定可行方案和成功是行动出来的，而不是先知道出来的。思维逻辑从思考-行动-思考
转变成行动-反思-行动！

-----------------------------
微信应用的行业案例，看看有所启发。



-----------------------------
比较丰富的我一手案例，还是有些启发性吧。

-----------------------------
增长见闻，看看别人怎么做营销。

-----------------------------
知道是广告书，没想到可以烂成这样

-----------------------------
最好的微信未来学习书。不过书中好多错别字：（

-----------------------------
这本比较深入地写了案例，其中有意思的是通过对企业的采访写出了行业本身的特性如
何与微信结合，比如其中联想、唯品会的案例尤其明显。

-----------------------------
感谢老板赠书。里面的案例挺好玩的，比如上品折扣、王府井、海底捞、甚至是武汉的
交警政务、深圳的供电等等。每个传统行业与微信的结合都会大有可为，在知道自己需
要微信去做什么和怎么构建系统对接来实现的前提下。

-----------------------------
说到底 大企业请直接联系腾讯开发 小企业请搞搞创意弄好服务。就是这么一回事

-----------------------------
暂时看起来还不错，序言很唬人有没有

-----------------------------
PR合集……遥想当年出书的时候那个拽，又是预售又是只能在微信上买。翻来覆去的
宗旨是：大企业请直接找微信团队开发，小客户就做好服务不要骚扰用户！其实最重要
的是企业自身的流程再造！！
微信更欢迎服务号嫌边订阅号在这本书里表现得淋漓尽致~
然而自己也开始在朋友圈里插广告是否和当初的绝不打扰用户有所违背？

-----------------------------
读的是电子书，所以没有其他人那种书那么贵读完没有得到等价回报的感觉。对我自己



来说，不断学习不断实践是目前营销的入门课。

-----------------------------
其实就是个微信号的案例集，不过是微信官方编的罢鸟。

-----------------------------
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书评

评《微信思维》 《微信思维》一书，一共分为三个部分。
第一部分主要是概述，概述的重点是，在今天这个互联网的时代：“微信不仅是一个平
台，更是一种思维。”这句话多少有点让人费解，翻译成比较直白的话就是：“在今天
这个互联网时代，你不用微信，你就Out了。” 所谓概述嘛...  

-----------------------------
首先自白，我是微信的铁粉，也长期关注微信的商业化，以下仅代表个人观点，不喜勿
喷。 第一，市面上的书良莠不齐，官方指南应运而生。
现在两类人最好忽悠：二三线城市望子成龙的学生家长和互联网焦虑中的中小企业老板
。 市面上的书良莠不齐，有写得洞察入微的，比如刘润的《...  

-----------------------------
随意翻几页，那种朋友圈链接文章的气息就扑面而来，只不过这一次是纸质版，微信思
维果然是微信出品，带着强烈的微信基因，用纷至沓来的案例演练着一二三四的“干货
”。不确定这样浅尝辄止的罗列到底算不算思维，微信二字倒是满篇都是。淘宝、京东
饰演大反派角色，马化腾、张小...  

-----------------------------
虽然名字叫微信思维，但其实就是介绍了几个合作品牌的案例，内容明显像是媒体写出
来的专访稿件，缺乏深度，不过作为了解微信营销的入门书籍，里面九州通利用微信做
O2O卖药，联想通过微信服务号打通线下渠道线上管理的案例还是值得了解一下。  

-----------------------------

-----------------------------
作为一个服务号的运营者，《微信思维》是我最近看到的非常不错的一本书，虽然没能
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第一时间拜读，但是依然可以延伸出很多思考。到豆瓣上一看，发现评分比我预计的要
低了好多。其中有相当一部分的观点认为：这本书基本上就是企业的软文合集，对于个
人运营的号来说基本没有任何帮...  

-----------------------------
这本书在去年刚出的时候，因为顶着“微信团队”官方出品的名号，所以格外的拽。当
时被老板逼着买几十本，简直是近年来买书最痛苦的经历。又是预售又是只能在微信上
买，然后是漫长的等待，光要个发票来来回回发了好几封邮件，好吧，为了这个官方我
忍。 书到手上以后，或许是对...  

-----------------------------
本书出版于2014年11月，在当时微信公众平台和微信支付等，在后台确实没有明确而
规则，开通一些业务比较复杂。微信出了这本书可以给商家一借鉴和启发。优点是案例
比较多，覆盖的行业比较广，例子也是各个行业做的顶尖的微信公众号。覆盖了O2O、
零售、药店、电商、物流等行业。缺...  

-----------------------------
目前看，微信的思维比阿里要高一个维度。一言以蔽之，微信要商家把erp和crm都做
到微信上去，加上腾讯原本的巨大生态，基本上已经可以做到“万物互联”了。等到完
成了还得了。而且相比阿里收购KFC，微信做的更轻，更节制和隐蔽，只是提供互联网
技术服务而已，要的却是所有的数据...  

-----------------------------
1.通过许多实际商家的案例指导你如何去运用产品思维，用户思维去运营微信。要根据
自己产品属性及根据用户内心真正的需求，去开发功能／制定活动满足用户的喜好，进
而增粉及订单转化。
2.在这个互联网迅速发展的时代，要思维敏捷，及时了解市场不断的迭代更新自己的产
品...  

-----------------------------

-----------------------------
作者，你好。请问购买了此书很后悔，如何退款？
作者，你好。请问购买了此书很后悔，如何退款？
作者，你好。请问购买了此书很后悔，如何退款？
作者，你好。请问购买了此书很后悔，如何退款？
作者，你好。请问购买了此书很后悔，如何退款？  

-----------------------------



-----------------------------
2014年买的唯一一本正价并另付了邮费的书，却由于拖延症直到2015年才读。全书通
过多个行业案例介绍微信、特别是公众平台（服务号）的运营经验，不管是对自媒体个
人、服务行业以及想通过微信取得商业收益的人或团体都有一定的指导意义，至于帮助
多大，见仁见智。通过对微信的使...  

-----------------------------
怀着激动的心情买了《微信思维》这门书，本想一探微信的奥秘，但最后还是有点小失
望。微信现在的战略是作为连接一切的入口，提供给所有用户、企业、第三方等等，让
其自已发挥。正如书中所言，好药师、美丽说、联想、唯品会等在微信上尝到了甜头，
也有了自己新的移动互联发展思...  

-----------------------------
1、微信团队背书：一开始以为，此书是微信团队内部人员对于微信工作的总结和分享
，买来之后才发现作者完全是靠卖稿费的，和微信团队八竿子打不着。
2、书名叫做微信思维，你至少应该有些涉及到微信运营原理之类的把，结果全她妈的
案例，而且内容不仅枯燥，没有任何实质的地方，...  

-----------------------------
乌托邦看了通篇，虽然《微商思维》只讲微信，但应该从小米的论坛开始，小米刚刚开
放的时候，论坛的粉丝是小米手机最开始的地方，这是我觉得是学习魅族手机黄章的做
法，一下子积累了铁粉，然后，后来是雷军用上了微博，刚好微博刚开始，用雷军的影
响力来带领着小米的粉丝经济达...  

-----------------------------
市面上的书良莠不齐，有写得洞察入微的，比如刘润的《传统企业，互联网在踢门》，
深入论述了传统企业转型的方法论和路线图。也有教你上个时代低级炒作术的。买来就
觉得浪费钱，low到不想理它。还有某书，用整整一个章节介绍新浪微博黄V和蓝V的区
别，用另整整一个章节介绍微信“...  

-----------------------------
看这本书要看读者拿什么心态了
怎么说也是微信官方的，不看，怕遗漏什么，看了，还真没什么特殊的东西
所谓的微信思维，我看出的就是用户为上，创新，快，极致，细节等，这些虚幻的东西
真正的操作步骤，这里没有 可以当做一本微信的公关传记来看  

-----------------------------
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