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《豪宅营销的66个细节》编辑推荐：别墅和高端公寓作为住宅价值链上的终端产品，以
其无可取代的资源私有化和严苛的产品细节得到了高端客群的垂青。其对应的细分市场
与普通住宅有很大的不同，直接影响到产品设计、推广策略、价格策略等一系列动作。

名人推荐

我一直从事房地产营销工作，读了不少房地产方面的书，但当我仔细地读完唐安蔚先生
写的《豪宅营销的66个细节》书稿，我很是认同。因为这不是一本理论书籍，它系统地
总结了实战操盘细节，有完全的实战性，实际上是一本房地产营销的培训教材，对于高
端住宅的定位、策划、营销有很强的实用性。

——陈云峰 中国房地产经理人联盟秘书长、华业地产副总裁

作为中国房地产经理人联盟的轮值主席，我热情推荐唐安蔚先生写的《豪宅营销的66个
细节》一书，书写得很专业、很细腻、很实战、很条理，总之一句话：很有价值！我会
要求万科营销系统学习这本书，把产品与营销细节做好！

——毛大庆 万科集团执行副总裁、万科北京总经理

这本书是唐总走遍27个城市，寻访136个豪宅，接触100余位富翁，依托11年地产经验
，编成的心血之作。看完之后，有一种“嫉妒羡慕恨”与被“一浪拍在沙滩上”的感觉
！如果我正在主持编著的《中国豪宅体系价值标准》是一种关于豪宅的结构式的体系价
值的勾勒，那么唐安蔚的这本书就是具有实战指导意义的工具书。相信买豪宅与卖豪宅
的人都会喜欢这本书！

——朱晓红 豪宅研究院院长

作者介绍: 

唐安蔚，房地产高级注册策划师、经济师，中国房地产经理人联盟理事，全国房地产经
理人联合会会员、研究员，中国青年作家协会专栏作家，国家认证高级房地产职业经理
人，曾获得“中国十大杰出营销策划总监”称号，先后服务于万科集团、复地集团、中
凯集团、绿城集团等知名地产企业，是国内知名的营销策划专家。从业十余年来，一直
致力于豪宅市场以及二三线房地产市场的研究，并担任多家培训机构金牌特训讲师。出
版的房地产营销专著有《地产智慧》、《我在镇江做地产》、《上帝在叹息》和《把脉
地产营销：二三线城市100个难题100个办法》。
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房地产营销

豪宅营销

销售

评论

刚好在做豪宅的案子，图书馆看到的就借来了，还不错。

-----------------------------
随笔杂谈，大而泛，可以做粗度了解。地产圈的好书确实少。

-----------------------------
整体一般，有十几个细节篇章太水
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