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个经典案例》系统地介绍了新兴商业模式O2O
概念及最新相关理论，并结合全球范围内精选的50个商业案例，以行业为分类，辅以大
量权威数据和图表资料，阐述了零售、餐饮、旅游、家政等多个领域的O2O
模式兴起背景、理论发展和实践经过。《O2O
来了——餐饮、零售、车市场、旅游、家政、短租行业必读的50
个经典案例》特别针对中国企业和管理者，选取了若干本土经典的O2O
案例进行相关探讨，以传统行业运营模式转型和互联网化为关注重点，为读者了解O2O
提供专业视角，供读者借鉴。

作者介绍: 

品途网是中国O2O第一媒体，对国内外的O2O动向、模式和趋势一网打尽，凭借丰富的
线上和线下实践经验，持续对O2O案例资料进行收集与研究。品途网长期组织线上和线
下各种形式的交流活动，成为传统企业O2O转型及新兴互联网团队O2O创业的大本营和
加油站。

品途O盟是品途网旗下首个以O2O为核心提供全方位支持的会员服务体系，致力于为O2
O行业研究者、实践者、探索者梳理专业知识，搭建交流平台，提供对接服务，组成“
同学习共进步”会员社区。

从一日千里的网络虚拟世界，到每天为衣食住行张罗的人类社会，既瞬间可达，也可以
相当漫长。这个路途上，或难，或易，或痛苦，或快乐，充满着各种可能性，有各种方
式去使用和拥抱互联网。品途团队以专业的态度，孜孜以求的精神去品味着从一个O到
另一个O之间的那个to(2)，故取名品途。

品途网官方微信号：pintu360
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好在案例数据比较新，差在说的太浅，只是案例堆积

-----------------------------
一大堆案例，能提供点闲聊的谈资吧，离实操太远。

-----------------------------
各种不深刻的人案例点评，没营养～

-----------------------------
2016.3 融合

-----------------------------
没干货。。。

-----------------------------
2016-2-10 图书馆随便拿的新书，不值得看，就是案例堆砌。

-----------------------------
简单的介绍了一些案例。

-----------------------------
很一般的一本书，算是O2O领域的扫盲书

-----------------------------
从本书一开篇，就掉入了教科书式的老套编辑，从电子商务这样的名词解释开始，无可
见其肤浅。
当速食书籍快速读完，在案例介绍上给了一点素材累积，主要是外国的一些案例。但并
无其他优点，书籍大段照抄一些分析文章，毫无思想深度，如果是出钱买了简直就是被
坑。
这也反映了现在市场充斥着很多围绕热点话题的肤浅读物，在出版上求快不求精，继续
如此，只会令读者对国内热点出版读物失望透顶。

-----------------------------
15年出版的书，现在看来，案例都已经过时。O2O模式近年来发展势头由此可见。



-----------------------------
简直垃圾的没话说了，奉劝没有看过的人还是不要浪费时间和金钱去买了

-----------------------------
这本书的价值价值是对o2o在某一方面的应用，进行了了中外的对比

-----------------------------
15年出版的书，现在看来，案例都已经过时。O2O模式近年来发展势头由此可见。
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书评

本书优点在于框架比较清晰，按照美国vs中国的顺序介绍了两国企业在家政、短租、零
售等方面的O2O的发展现况，另外配以简单的表格数据让读者对中国企业相对于美国企
业存在的差距、可提升空间以及发展所遇到的障碍等一目了然。
当然本文也存在一定的缺陷，最明显的就在于本书内容...  

-----------------------------
这本书全面的讲解的o2o的意义，对于o2o这个概念有很详细的解释，说白了就是线上
与线下的沟通。
但其本质就是抓住了线下的优势，利用互联网做资源的整合了加工利用，在未来的实体
行业，一定是各行各业都是使用到这一技术。 本书的案例非常的丰富，但是品途网只...
 

-----------------------------
非常差的一本书，一点价值都没有，奉劝想买此书的人还是打消念头吧，以免浪费时间
与金钱 --------------------------  
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