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全称《定位屋：定位从观念到体系》，是定位屋模型提出者鲁建华先生在《定位理论的
大厦：定位屋》一文的基础上扩展和发展撰写而成的，业内第一本系统阐述定位理论体
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系的专著。该书已于今年（2015年）元月15日正式出版，已经进驻当当网、亚马逊网
、京东网，稍后也将陆续进入各地新华书店销售。

此前《定位屋：定位从观念到体系》已经开始在众筹网上预售，预售24小时内即突破2
00册，成为2014年年终众筹最快图书之一。

元月18日，该书在上海首发，受到与会读者（包括从全国各地赶来的一些企业老板和定
位爱好者）的热烈欢迎，从出版社（出版社在上海）赶印出来的50本图书现场售罄。

该书在当当网上推出不久，即成为当当网上市场营销类最畅销图书之一。

作者介绍: 

鲁建华，中国中小企业定位第一人，定位理论体系全球开创者，中国首家中小企业定位
战略咨询机构（也是本土第一家独立定位战略咨询机构）、全国三大独立定位咨询机构
——鲁建华定位咨询公司创始人、总经理、首席咨询师，多家国内权威营销、管理杂志
（如《销售与市场》、《新营销》、《管理学家》、《法人》等）独立撰稿人，曾协助
打造思远教育、雾里青、美涛品牌，在非传统教育、茶业、食品饮料、日化领域具有丰
富经验。
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战略

品牌营销

管理

营销学

市场营销

评论

把这几个营销大师的差异化解读了、说清了

-----------------------------
有点啰嗦但是还可以

-----------------------------
套路书籍，有参考价值

-----------------------------
这本书选题很有意义，就是梳理定位思想发展史，让定位理论体系化。
先说好的地方。这本书试图归纳定位系列20多本书的精髓，并建立起一个统一的理论框
架体系，目标只能说勉强达成了，但很粗糙；个人觉得好的地方在于帮助读者至少搞清
楚以下几个容易混淆的问题：1）科特勒与里斯特劳特对营销的定义和做法不同在哪里
？2）波特和里斯特劳特眼中的竞争有何差别？3）特劳特和里斯分别侧重于定位理论的
哪些方面？
不好的地方。全书编排糟糕，第一部分是作者几篇曾经发表过的文章，中间章节不时穿
插作者自己写过的一些小文章，前后重复之处很多，甚至一字不差的段落都有。案例大
多摘抄自定位系列其他书，原创性不足。作者提出的定位屋图不够简洁，恐怕没人能记
住这么复杂的表述。不建议定位初学者先读这本书。

-----------------------------
把整个定位体系梳理一个遍，是一本不能只看一遍的书，得多读！



-----------------------------
系统化的学习有助于学习者理清定位理论的脉络，形成自己的思维体系，逻辑体系和运
用方法；能弄清各章节零散知识点的内在因果关系和转化条件，从而站在客观的高度以
全局观看待事物的辩证关系。避免“片面化，主观化，盲目化”等一用就错的“理论盲
点”形成。《定位屋》的出现不仅使定位学习更高效，相对节约时间成本和人力成本；
同时也大大增加了企业家在实践定位时成功的概率，并增加定位实践所带来的收益，使
定位理论在中国的传播更有力，更高效。

-----------------------------
定位之后又一本好书，简单的阐述了定位理论，让定位理论理解起来更简单。

-----------------------------
定位理论到现在已经发展40多年了，是血雨腥风的商业战场上真金白银提炼出来的，从
品牌、心智、竞争、品类、聚焦、分化等等不同的角度深入，不同的维度拓宽，然而对
于定位学习者来说，如此恢弘的商战思想一直缺乏一个系统的梳理，众多的知识点就像
一颗颗深藏在五湖四海里的珍珠一样，同学们一粒一粒地捡，犹如盲人摸象，不知体系
。今天鲁建华老师的最新力作《定位屋》的出版，以其深厚的定位功力和丰富的定位实
践经验，串起了这所有的珍珠，打通了各种观念和概念的内在逻辑关系，让同学们读起
来一气呵成，更容易理解，更容易深得精髓，对于企业家运用定位思想指导企业运营落
地，配置内部资源，打造强势品牌，更加得心应手，信手拈来。感谢鲁老师为中国品牌
建设付出的努力，为中国商业的无私奉献！（备注：中国定位读书会QQ群：63762931
）

-----------------------------
本书是对定位体系的深度概括，出版之后我们公司销售大区经理层级几乎做到了全员配
发，并且集中学习这个理论。目前定位的体系化上，鲁老师应该算中国第一人。

-----------------------------
谢谢师兄的推荐，明白了第一和心智效应

-----------------------------
将定位理论变成一个体系，对于定位学习者很有帮助。

-----------------------------
定位理论学习者必读书，这本书适合各阶段定位学习者，尤其是初级阶段！书中引入辩
证思维可谓一大妙笔！

-----------------------------



鲁建华老师凭借对定位理论多年的深刻研究和商业实践，深究出特劳特和里斯所著书籍
文章中的定位体系，用一种独到而高明的视角为我们展现出定位理论的精髓，非常值得
定位理论的学习者和从事营销工作的朋友们认真读一读！

-----------------------------
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书评

作者把特劳特、里斯的理论与观点融合一个体系，完成了两位大师尚未完成的工作。对
定位理论爱好者来说，帮助很大。力荐！此书，也被里斯大师本人夸奖过。
里面也有作者的个人案例和经验，现身说法，让定位爱好者能更多地从实践中体会定位
的妙用。  

-----------------------------
什么是定位理论体系？
定位最早是一种传播方法和观点。后来在两位定位大师的推动下，定位逐渐发展成为战
略和一种商业哲学。2011年，我国定位实战专家鲁建华先生发表《定位理论的大厦：
定位屋》（该文得到《定位》第一作者里斯先生高度认可，尤其是定位屋模型和代表中
国智慧...  

-----------------------------
从08年知道加多宝，到09年知道定位，然后读两位大师的作品，似懂非懂，但是读了
建华老师的《定位屋》，一下子就对定位理论的整个体系就有所了解了，从两大假设到
一个中心直到第一（品类），这样整个理论体系就简单明了了！在此感谢鲁老师的辛勤
付出！感谢他对两位大师的解读...  

-----------------------------
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