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《中国公共关系史》主旨在于记录、梳理中国现代公关自20世纪80年代以来的观念史
和实践史，并将之还原至30余年间中国社会史和思想史的语境之中，以考察公关与中国
现代性转型的相互建构关系。

作者介绍: 

中国人民新闻学院，副教授，博士。美国芝加哥大学社会学系访问学者。主要研究领域
为公共传播与社会认同，近年焦点为认同思想史、危机传播、健康传播。
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评论

偏理论化的一本公关史，胡老师文笔很好，但是这也总让人觉得他的文章理论性不高，
但实际上这是中国公关史方面的顶级代表作。

-----------------------------
经济史、学术史作为背景，梳理了公共关系行业的发展。 非常不错。

-----------------------------
可能处于对公关的热爱吧，读下来竟感动满满，感慨满满，太多想说的，想看的，想学
的。回头慢慢一一实践。

-----------------------------
课堂分享作业。

-----------------------------
一直对有关传播学，经营管理学感兴趣，虽不是公关专业，但也有些兴趣，一看又是胡
百精老师的便买来一读，果然没有失望。对公关也有了一些基础的了解，也打破了我以
往对公关的一些误解。现代公关与广告结合，传播与营销结合，挺认可。

-----------------------------
既不是行业史，也不是理论史，更像一篇注水的论文。除了文笔不错，整体挺失望的。

-----------------------------
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