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《电商她经济——做淘宝、微店必知的女性消费经济学（双色）》精选了来自电商领域
权威媒体《天下网商》的经典案例，侧重于从营销、产品、商业模式等多层面解析女性
消费市场的创业机会，着重发掘了在互联网上女性消费的几大“钱”景市场。
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阅读《电商她经济——做淘宝、微店必知的女性消费经济学（双色）》，投资人可以从
中发掘优秀案例，创业者可以寻找自己的创业方向和机遇，电商从业者们则能够寻找到
突破瓶颈的方法。

作者介绍: 

《天下网商》杂志：是一家专注于电商领域的知识型媒体。成立五年来，《天下网商》
紧跟电子商务的趋势热点，提供最及时、准确的报道，为有志于在线上开拓市场的人们
提供有价值的经验和独特的观察视角。
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历史

北航

评论

能赚女人的钱，才是真正的能赚钱，线上线下皆如此。

-----------------------------
电商她经济——做淘宝、微店必知的女性消费经济学（双色）_下载链接1_

书评

找不到这个书名，借位同作者的另外的书（强迫症收录狂的令人发指的举动）
书名：天下网商NO.25[导购－走到十字路口] 作者：天下网商 状态：完结 字数：4.5万
323*138 阅读用时：1h 速度：4.5 平台：多看 打分：3
评价：一个文集，几篇讲了电商导购平台的发展；几篇讲了互联网...  
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