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时尚产业近年来遭遇了前所未有的深刻变革：全球化，快时尚的兴起，互联网的急速发
展，降价的压力……种种新现象与时尚设计的传统策略、“法国制造”的要求以及呈上
涨态势的伦理消费观念背道而驰。

面对这样的局面，时尚企业开始寻求新一类人才：既懂得营销，又了解时尚设计与价值
创造整个过程的双料专家。

本书的编写集结了与时尚相关的各个领域的专家作者，在书中他们对时尚产业进行了全
面的分析，涵盖了从时尚商品的设计到产品销售的全过程。书中列举了服装与饰品企业
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的丰富案例，颇具教学性。

本书对时尚领域的专业人员，希望深入了解时尚领域专业知识的普通大众，商业管理专
业的学生、教师来说，都是一本不可缺少的经典之作。
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法国心理学博士、艾克斯马赛大学教师，长期从事消费心理学研究。
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翻譯不行，內容還算豐富，都是專業知識，翻了一遍

-----------------------------
讲得太好了 标新立异的需求和随波逐流的愿望

-----------------------------
极好的时尚概论教材

-----------------------------
原作的内容是OK的。但是翻译的内容让人读起来不是特别流利，有很多内容需要花时
间去理解。这样很浪费时间！
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算基础专业知识吧
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