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评论

当当限时借阅。又是一本关于微信电商的书。内容空泛，点到即止。作为普及读物尚可
。

-----------------------------
看过坐过此领域的书，少有的有思考、有洞察的书，推荐！虽然里面有些内容已经不太
符合现在的市场情况，但有不少方法值得学习和参考！

-----------------------------
部分内容有可借鉴性

-----------------------------
2015年7月9日
内容空泛，点到即止。6月10日前后第一次读，感觉不错，系统全面，有趣有料。

-----------------------------
这样的书如果不偏重理论 那真的很快就会被淘汰 一些其实你也懂并不那么深奥的道理
白纸黑字正儿八经的写在书上 你才会真正去思考

-----------------------------
中国最早一代的1.0商务网站是单纯发布信息和查找信息，消费平台完全是实体店铺，
在传播渠道上主要依靠DM单页、电视广播、平面媒体等，网络信息发布和传播主要仅
仅是辅助手段。2.0电商时代主要代表是淘宝、天猫和京东等电商平台，此阶段在传播
渠道和传播通道上更多用新媒体来取代传统媒体，比如门户网站、QQ、电子邮件等新
手段。最大的颠覆在于，2.0电商打破了1.0的物理空间限制（扩大销售半径，虚化和放
大经营空间）并延长了营业时间（不打烊的店铺）。3.0电商时代的到来，伴随着移动
互联网和智能终端设备的普及移动电商开始崛起，人们线上的活动开始从PC端向移动
端大规模地迁徙。人与人之间通过微信等平台前所未有地连接到了一起，这是一次更为
彻底的社交和商业革命，对时空的摧毁更加彻底，同时带来更好生活和购物体验。

-----------------------------
2016.8.7已读。有的没的一堆凑字数的内容，没啥有用的东西，略读足够了。

-----------------------------
文章浅显易懂，运营微信公众号这一块的内容对我的编辑工作挺有意义，学习。



-----------------------------
电商3.0是口碑的时代，是传播的时代，是体验和服务的时代。

-----------------------------
学校图书馆里翻看了一下，其实就是新瓶灌老酒，没有什么新鲜的观点。如果对电商有
一定了解的就不要看了，初入电商行业的人可以当科普读物翻一翻。
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