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在《设计，该怎么卖？》一书中，作者珍与肯•维索基•奥格雷迪展示了怎样用客户能
理解的方式阐释你的设计价值，并赢得客户的青睐。本书提供了一套可行的方法，让你

http://www.allinfo.top/jjdd


不再依赖他人的主观审美趣味赢得业务。书中方法鼓励设计师更早介入设计项目，并让
客户感到你的收费物有所值。

设计师必须理解自己的工作是怎样创造价值的，方能有效的拓展业务和建立长久有利的
客户关系。如果你能说得清自己的能力可以怎样满足客户需求，建立和维护稳定的客户
关系就并非难事。本书将告诉你具体怎么做。

作者介绍: 

珍和肯•维索基•奥格雷迪是大学教授、设计师、作家。夫妇二人还共同出版了《信息
设计指南》和《设计师研究手册》等书。他们致力于以平易近人的方式介绍设计的学术
理念，宣传推广好的设计之潜能和力量。
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四星全给主题立意。理论是好的，指导实践是不够的。最后的实践案例全是品牌视觉形
象传达也是不能好了。

-----------------------------
了解一点皮毛，就是把经管常识讲给设计师听罢了

-----------------------------
有趣且无用

-----------------------------
图书馆喵到，大致翻了翻。内容很浅，但原则和流程的视觉包装不错。

-----------------------------
看看

-----------------------------
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书评

设计本来是一门艺术学科，设计师根据甲方的需求，提供相应得设计，但如果衡量你的
设计是否成功，或者说如何向你的甲方说明你的设计能够成功，成功之处在哪里，如果
验证是否成功，这些都是困扰设计师和甲方的问题，本书通过将设计的过程和结果定义
相应得量化模型等方法，告诉设...  
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