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快营销是最有效率的品牌营销。本书是“必宜华方法”首次结集出版，全文由孙巍先生
花三年撰写。从营销人性，到产品开发、产品包装、产品陈列、产品定价，再到渠道战
略、卖货模式、招商加盟，以及品牌战略、创意符号、营销计划、营销团队，同时也谈
到互联网营销、商业模式、聚焦战略，这是营销界第一本打通“品牌和营销、产品与渠
道、定价到模式、天网地网人网电网”的专著。
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作者介绍: 

孙巍，咨询师的岗位，创业家的情怀；江湖快意恩仇的义气，士大夫的精神理想；喜欢
跑跑步、玩玩网、挑挑战。

他喜欢快。

他的座右铭：营销不快，便是失败！

快营销，即是快功夫。天下武功，唯快不破。

他开创快营销先河，更是中国业绩增长第一人！

他第一个提出“业绩增长方法论”，被誉为“比麦肯锡更适合中国本土企业的药方”。
他曾为百度、WWF、南方电网等数百家500强服务，更为12家转型中小企业快速实现38
亿业绩增长！

现任必宜华业绩咨询机构董事长，清华大学国家形象传播研究中心研究员。
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学习

评论

已经把工作重心放在市场上半年有余，总觉得思维做法比较散乱，看过一些营销的专业
书籍，太过于理论化，孙巍老师这本《快营销》虽然不是那么高大上，但是接地气，也
对我们现在的营销提供了一些思路和问题的解答。“让伙伴帮我们建设，让产品帮我们
说话”

-----------------------------
花了一天时间读完。收获如下： 1 消费者需要的是完品：产品+体验+品牌 2
营销是怎么花钱，销售是怎么回款。 3 打造精而小企业，定位清晰，思路明确， 4
思考要慢，行动要快 5 好策划=30%策划+70%执行 6
让粉丝帮我们传播，让顾客帮我们卖货，让伙伴帮我们建设，让产品帮我们说话。

-----------------------------
这本书，对初级想了解营销类的读者、个人可以算是入门级的吧，理论偏多，书中很多
案例也是众所周知的， 时不时为自己的公司做个广告。。。呃。。

-----------------------------
作为一名经济学博士，我陷入了一个困境：在多变的经济形态中看深奥的典籍感到有些
疲倦，而一些当代的畅销书在我看来确实庸俗不堪，毫无含金量，其中最大的问题是这
两类作品之间，缺少了一个连接的桥梁。有深度、有价值的经管类图书，一定是让读者
在构建理论系统和感悟透彻实践方法上展现功力的作品。必宜华董事长孙巍无疑是一个
大家，深厚的理论功底和丰富的实践经验，使他驾驭快营销这个当今最热门、最前沿的
理论和实践体系时举重若轻，深入浅出。没有营销理论基础的读者看完，会自然而然的
完成了理论系统的构建，没有实践经验基础的读者读完，也能通过书中所阐述的方法论
敲开快营销的门。这样一本好书，是时代给予勇于创业者、谋求做大做强者的最好礼物
。
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