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本书从三个部分详细讲解，第一部分【迷局】开门见山揭示让企业“雾里看花”的三大
互联网思维陷阱；第二部分【破局】通过三个问题，帮助企业在“热现象”下进行“冷
思考”，获得“互联网思维不能取代一切”的启示；第三部分【立局】通过使命感、参
与感、专注力、开放性四个关键点，摆脱思考惯性，成为有互联网思维的企业；第四部
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分【变革】通过帮助企业找到自己的获利点，做一家什么样的公司、产品，能够真正能
赚到钱。

《互联网思维陷阱》的作者是多年研究互联网方面的专家学者、实践者，他们深入浅出
、条分缕析，全面阐述互联网思维的内核与精神，逐一点评当前关于互联网思维的各种
观点。

雷军关于互联网思维的七字诀——“专注、极致、口碑、快”有什么不足？

周鸿祎的免费策略缺陷在哪里？

流行的微创新、迭代和大数据等为什么不是互联网思维？

本书目录编排极具吸引力，在行文过程中用了大量的图片、案例、模型阐述互联网思维
的真正本质，同时对企业如何抓住这个移动互联时代的机遇，在互联网思维下进行运作
，传统企业如何运用互联网思维进行升级转型，提供了系统可操作的全套策略与方案。
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dangdang

评论

前半部分基本上都在批评互联网，但是后面提到的思维方式又在强化互联网营销的一些
东西：使命感，承担企业使命才能走得更远；参与感，让人人都参与进来；专注力，少
即是多；开放性，借力平台。不盲目推送，不紧盯数据，做核心业务。

-----------------------------
＃一周三本书计划＃太烂了……没内容没体系，完全都是废话！
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-----------------------------
互联网思维很热，但更多的人只看到了表面，学到了皮毛，这样的后果可能只是看上去
……本书让人能在火热的背后，给你浇壶凉水，认清火热的本质～本书值得一读

-----------------------------
在互联网思维有点泛滥的今天，从反面去提出一些看法还是不错的，能引起我们的思考
，但读完感觉收获一般，说得不够深，也没提出很好的思路~
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互联网思维陷阱_下载链接1_

书评

-----------------------------
互联网思维陷阱_下载链接1_

http://www.allinfo.top/jjdd
http://www.allinfo.top/jjdd

	互联网思维陷阱
	标签
	评论
	书评


