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《移动狂人:世界知名品牌移动营销案例解密》作者施州从媒介技术和人性的角度对移
动互联和移动营销传播现象进行了哲性的研究和思考。书中包含了130余个国内外移动
营销与广告案例，案例几乎覆盖所有行业，来自世界知名企业和品牌，出自老牌创意传
播公司之手；涵盖了二维码、LBS、NFC、AR、可穿戴设备等各类新技术营销，也探讨
了移动互联网、机器感官、跨屏互动、移动社交和品牌APP等各种移动营销的新话题。
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导论理解移动营销
一、理解移动互联网
1.传统互联网的补足与延伸
2.移动通信技术
3.移动智能终端设备
4.移动互联网应用
5.移动互联网重构人类生态系统
二、什么是移动营销
1.移动营销的定义
2.移动营销的特点
三、技术与移动营销
1.模拟人类感官的技术
2.信息传输类技术
四、渠道与移动营销
1.移动广告平台
2.整合营销平台



3.原生营销平台
五、总结：不断延伸的移动营销
第一章二维码与移动营销：从一见钟情到日久生情
一、二维码与移动营销
1.什么是二维码
2.二维码的特点
3.基于二维码的营销
二、呈现方式吸引眼球
1.平面构成与二维码
2.品牌形象与二维码
3.多重材质的二维码
4.行为艺术二维码营销
5.装置艺术二维码营销
三、二维码背后的内容营销
1.视觉错位变魔术
2.在环境里讲故事
3.揭示广告背后的悬念
四、总结：从一见钟情到日久生情
第二章定位服务与移动营销：虚实游戏
一、定位服务与移动营销
1.GPS与定位服务（LBS）
2.定位服务的主要应用
3.基于定位服务的移动营销
二、消费者短期参与的游戏
1.简单签到式游戏
2.定向寻宝式游戏
3.大富翁式游戏
三、为人们提供长期服务
1.导游与导览
2.健身运动教练
3.人际间协作
四、总结：虚实结合、长效服务
第三章近场通信技术与移动营销：机有灵犀
一、近场通信技术与移动营销
1.广义上的近场通信技术
2.狭义上的近场通信技术
3.近场通信的三种应用模式
4.物联网与移动营销
二、基于近场通信技术的移动营销
1.适时适地推送
2.互动户外广告
3.现场讲故事
4.简单参与主动扩散
5.营销即产品
三、总结：近场通信，机有灵犀
第四章移动信号与移动营销：墙角的媒体
一、移动信号与移动营销
1.移动信号与运营商
2.移动信号的两种网络系统
3.营销边角料还是新战场
二、移动信号即媒体
1.信号名称即媒体
2.SIM卡即媒体
3.Wi—Fi信号即媒体



三、基于Wi—Fi信号的营销
1.信号自身承载信息
2.信号出现一鸣惊人
3.信号解密引起关注
4.信号免费交换利益
5.叫卖Wi—Fi的平面广告
四、总结：移动营销不容忽视的“微”媒体
第五章增强现实技术与移动营销：增强视觉体验
一、增强现实技术与营销
1.什么是增强现实技术
2.增强现实技术的应用领域
3.基于增强现实技术的营销
二、减少产品认知的不确定性
1.虚拟试穿戴
2.虚拟空间展示
3.所见即所得
三、推供产品附加价值
1.讲述产品故事
2.提供附加服务
3.寓“售”于乐
四、总结：增强营销中的视觉体验
第六章触屏及重力感应技术与移动营销：人机交互体验
一、触屏技术与营销
1.人类的触感认知
2.触屏技术与人机交互
3.基于触屏技术的营销
二、触屏交互式营销
1.利用触屏习惯
2.制造触屏意外
3.指尖互动游戏
4.模拟生活经验
5.改善触屏体验
三、重力感应技术与营销
1.基于重力感应技术的营销
2.摇摆互动体验
3.平衡互动体验
四、总结：增强营销中的人机交互体验
第七章拓展机器感官与移动营销：体验人性
一、机器感官与营销
1.机器模拟人类感官
2.人机互动偏重视觉触觉
3.拓展机器的其他感官
二、声音识别技术与移动营销
1.什么是声音识别技术
2.声音是通关密语
3.基于声音识别技术的移动营销
三、数字化嗅觉味觉与移动营销
1.嗅觉味觉的数字化
2.拓展手机的嗅觉味觉
3.基于数字化嗅觉味觉的移动营销
四、手机外设拓展机器感官
1.什么是手机外设
2.拓展机器感官的外设
3.基于手机外设的移动营销



五、总结：拓展感官，体验人性
第八章跨屏互动营销：连接的力量
一、传统媒体与移动营销
1.传统媒体集体触网
2.移动设备串联不同媒体
3.以移动设备为中心的营销
二、基于移动设备的互动营销
1.移动设备与纸媒互动
2.移动设备与电视电脑屏互动
3.移动设备与户外媒体互动
4.移动设备与影剧院互动
5.移动设备之间的互动
三、总结：跨屏互动形成合力
……
第九章基于移动社交平台的营销：借势而为
第十章品牌APP与移动营销：营销即产品
结论移动营销，一种传播技巧与传播智慧
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评论

众筹关注到的，是本好书！！！

-----------------------------
断断续续地看完，收获确实不小。同期一起阅读的还有范冰当时很火的新作《增长黑客
》。这两本书某种意义上都是新时代的案例工具书吧，只是后者的叙述风格有些杂乱，
导致我反而认为这本写得更好。虽然两本书的知名度不在一个数量级哈哈，毕竟后者的
题材在国内实在是稀有物种。
整本书从头到尾充满新鲜感，信息量不少，还有种学术论文的错觉，因为确实是很严谨
的案例书。检索分类、案例出处和背景、配图，点评等等，这些专业和细致程度实在有
些出乎我意料，这也是最终给5星而不是4星的原因。
当然也和同类书一样，一些章节概述和案例总结免不了有些泛泛而谈吧，这可能也是让
整本书阅读起来不太一气呵成的原因，而且章节的设计还是有些不科学哈哈。

-----------------------------
作为大四学生，无意中知道了这本书，买来一读，被内容深深勾住，一本专业、诚意、
新意十足的书！阅读之余，让人思考！
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书评

在开始接触移动营销的时候，和许多小白一样，完全为其先进的技术和酷炫的玩法所折
服，同时感叹怎么会有这么牛逼的效果，传统媒体low爆了。然而，当我真正从事移动
营销或者是互联网营销之后，从乙方甚至媒体的角度来考虑digital，我渐渐明白移动营
销并不是万用灵符。 新媒体，...  
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