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20家最具创新商业价值的企业，教你如何在互联网时代紧跟趋势，创新商业模式，取得
成功。

本书作者选取《财富》杂志每年发布的“40under40”（影响世界的40位40岁以下高管
）名单中的10家具有代表性的互联网企业，通过案头调研、一手访谈等方式收集了大量
这些企业的年轻创始人的创业资料，并且整理成内容亲和易读、数据翔实的案例故事，
意在解答一个问题：为什么他们这么年轻就可以如此成功？

同时，作者还选择了与这些企业相对应的国内企业——商业模式相近者，通过采访这些
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企业的高管，近距离观察这些企业，利用专业的管理学理论框架，分析这些企业曾经和
现在面临的、亟待解决的创业问题，并以此为根据，预测企业未来竞争方向，引发读者
思考。

书中的每一个案例都是一个故事，每一个故事又揭示了目标企业所面对的特别问题。

作者介绍: 

杨慧
中国人民大学商学院企业管理系2010级管理学博士，香港中文大学管理学系博士后，
研究方向为战略管理、公司治理。现供职于德国电信国际咨询公司（中国区），负责通
信运营商互联网转型方向的战略咨询项目。杨慧博士多年关注互联网领域，她在研究期
间，采访了包括腾讯、网易、易车网、易到用车、搜狐畅游、今日头条等多家互联网企
业的中高层人员。在港期间，与马旭飞教授共同撰写了轻教材《互联网时代·新战略全
景》以及经管读物《体验互联网新思维》，并开发了相关课程。

马旭飞（Philip Ma）
现任教于香港中文大学商学院，拥有终身教职，博士生导师。马教授的研究方向为跨国
公司的中国战略、中国企业国际化以及创新创业管理，他曾在AMJ、SMJ、JIBS等国际
一流SSCI学术刊物上发表多篇论文。他主持过数项具有学术和实践影响力的研究课题，
其研究成果多次被境内外媒体转载报道，包括《人民日报》《星岛日报》《香港商报》
《深圳特区报》《新华网》《人民网》《中国新闻网》《香港新闻网》等。
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幸福进化俱乐部

创新

创业管理

俱乐部总部

评论

只能说这是本比较轻松的案例纪录。挑选了几个比较早进入互联网时代的行业，国内国
外各挑选一家代表企业简单对比。总结部分无新意。【浏览模式】

-----------------------------
这本就很一般了 浮光掠影
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-----------------------------
花一个多小时在合图阅览室看完的，了解了一些近在身边的新兴事物的来龙去脉，也算
是自己对于常识的迭代吧！

-----------------------------
本书通过几个互联网热门领域的代表产品进行解析以及国内外的对比。其中推特微博，
snapchat，大众点评，人人网这几个案例写的还不错，有破有立，其他一些流于表面
，推荐部分细读，其他略读。

-----------------------------
集锦……

-----------------------------
两星半，轻松的案例介绍，真的只是介绍，没有什么自己的观点，而且两两比较毫无意
义，就像高中历史语文作业一样。总结话语也是教科书既视感。

-----------------------------
编者在书的一开始就说奠定这本书的基调，既不希望它是一本晦涩难懂的教科书，也不
希望很快就淡出人们的视线的心灵鸡汤。其实在我看来这是一本通俗易懂的读物让我一
个互联网的小白看到了这个世界那么多优秀的互联网产品。认识了新创意的重要性。
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书评

这本书读起来比较容易，因为里边都是故事性质的。书中分析了10组中外互联网企业的
案例对比故事，包含行（优步/易到用车），食（雅普/大众点评），药
（祖道克/挂号网），社交媒体（推特/微博），社交（脸书/人人网），图片社交（阅
后即焚/咔嚓），照片分享（图钉/堆糖），课程...  

-----------------------------
“互联网+”时代，人人都是新创客
一群聪明人在网络平台互相分享自己的创新构想、思路，互相分享代码、技术并最终做
出产品。这就是“开放式创新”，而这些聪明人就是“创客”。2015年全国“两会”
，“创客”首次“闯入”《政府工作报告》，令创新创业者对前途充满...  
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