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《微信营销与运营：公众号、微商与自媒体实战揭秘》是一本写给草根看的微信营销与
运营“教科书”，讲述微信从注册到运营的整个过程中大量鲜为人知的操作技巧，这些

http://www.allinfo.top/jjdd


技巧的归纳和总结，能够让微信营销从业者节约大量的摸索时间，规避潜在的风险，提
高微信营销与运营工作的效率。

首先介绍最基础的微信公众号知识，包括注册、起名、选择公众号类型、设置微信号及
公众号页面排版与美化等，探讨微信从业者需要拥有的基本素质，以及如何在这些简单
的环节不踩上“地雷”。其次讲解微信公众号的定位和内容形式，包括以什么形式发布
信息、如何成为优秀的标题党、社会热点怎么跟、如何写好一篇软文等。再次讲述微商
兴起的来龙去脉，以及形形色色的微商操作方法，深度模拟一次微商面膜的生产过程和
营销过程，你将知道为什么面膜成为微商的最爱。接着讲解微信自媒体的操作方式，你
将看到自媒体是如何异军突起的，了解自媒体是如何炼成的，以及自媒体的收入方式。
最后介绍微信线上和线下推广的各种方法，其中不乏将让你大开眼界的各种奇葩的推广
方式。
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评论

2016年2月28日读毕，这部书可以知道微信创新的手段：公众号、微信个人号以及自媒
体。微信营销与传统营销的区别在于微信将做人与做产品关联了起来，公众号提供服务
和信息，微信个人号展示自己做人的过程，自媒体经营自己的人格魅力，感觉公众号也
有传播自己的人格魅力的功能。就我个人运营微信公众号近一年的经验，这本书主要是
对我工作过程的总结。但是本人对此书线上和线下推广经验不是很认可，把一些无关的
人骗进自己的公众号，反而会出现大量人群的离开，并且也违背了微信以信任为根本的
运营原则。

-----------------------------
算是较为实诚了

-----------------------------
还专门跑书城去买的呢，专门买了新本子打算好好做几页笔记的没想到啊——如果真按
作者的思路去做，还不如去百度花钱竞价排名呢。我自己想了一下午，保证内容输出，
清晰个人属性，找准定位，不打扰关注者，做一个有尊严的内容提供者，实话说，要学
习罗胖。这书不行，太low，浪费钱又浪费纸。

-----------------------------
low

-----------------------------
适合小白，不适合现在的移动互联网普及情况了，并且明显洗脑微商，没什么深度，没
必要买。似乎看到不少公众号和微商的软文推广哦～

-----------------------------
读过，适合新手看，看完之后突然不想运营公号了……

-----------------------------
挺好的啊

-----------------------------
本书早已失去时效性，其中内容过于基础且多谬误。



-----------------------------
三星半吧，本书比较详实，讲述很有逻辑，很多观点总结的也很不错，值得初入这个领
域的人看看

-----------------------------
只能说讲得很全面，算是扫盲普及，不过微信做好还是得靠“做”

-----------------------------
kindle上借的，快速浏览……

-----------------------------
早就过时的赶脚。。。。。

-----------------------------
略low 有营养的不多

-----------------------------
有干货，不啰嗦

-----------------------------
写得很实在的一本书，对于全面理解微信很有帮助。里面有公众号运营的一些基础知识
，微商的内部逻辑，自媒体的赚钱方法，以及各种各样的推广方法，让我大开眼界哇

-----------------------------
还可以

-----------------------------
讲的比较全面，部分观点很有帮助，贴吧，qq群

-----------------------------
这种时效性强的书，实在没什么好说的。



-----------------------------
蛮干货的一本书。以前一直不齿那些拼命砸钱或者用各种下三滥方式拉粉丝的行为，这
个书解决了我这块的困惑，书里说：”砸钱换粉丝和怎么留下粉丝是两回事“，这个观
念得get下。

-----------------------------
要做好微商，就必须选择好产品，学会引流，吸引客源加你！您的产品为什么卖不出去
？您为什么吸引不到粉丝？以下微商技巧引流方法是V心sxf0411629提供欢迎添加学习
！！！一定可以帮助到您

-----------------------------
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书评

互联网已成为这个时代效率最高的宣传工具，打开网页，信息会铺天盖地而来，各种产
品宣传以多种多样的方式出现在我们眼前，凡事有利必有弊，在信息量爆炸的互联网，
如何将自己的品牌与产品推广出去是所有经营者要面临的问题。为了做好推广，我们选
择了与易促宝合作，现在已经有...  

-----------------------------
这本书不错，做薇商客源很重要，精准引流才是王道，精准客户上门来，微，商，薇，
营，销，精准粉滚滚来。日加100-500不是问题，v我dingli8668要做好微商，就必须选
择好产品，学会引流，吸引客源加你！您的产品为什么卖不出去？您为什么吸引不到粉
丝？以下微商技巧引流方法是v我...  

-----------------------------
从事这个行业几年，也陆陆续续读过好几本关于微信营销的，不过这本书是我读过最接
地气的一本书！推荐阅读，尤其是很多“屌丝”的玩法，确实令人大开眼界！京东买的
 

-----------------------------
经常逛豆瓣的我，看见过这样一句话：“所有的社交平台，都是始于交友，兴于约炮，
亡于微商”。当然，这是一个很典型的抖机灵的段子，不过也不能说完全是在胡说八道
。事实上，大部分社交平台的确都是经历了这样一个过程，从一开始纯交友的新鲜，到
开始更加私密的风月来往，到...  

http://www.allinfo.top/jjdd


-----------------------------
微信营销与运营：公众号、微商与自媒体实战揭秘_下载链接1_

http://www.allinfo.top/jjdd

	微信营销与运营：公众号、微商与自媒体实战揭秘
	标签
	评论
	书评


