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销等，帮助企业轻松运营；13种APP线上线下推广渠道，让您一书在手，即可彻底读懂
、玩透APP，成为APP营销的高手！

《APP运营推广：抢占移动互联网入口、引爆下载量、留住用户》共分为12章，具体内
容包括：“APP运营：移动互联网时代的推广革命”“软件设计：APP
营销的用户体验革命”“推广下载：线上线下双管齐下，多方探寻”“留住用户：增强
用户黏性，引爆流量”“网络营销：APP网络推广经典战术解析”“微博推广：以‘微
’力改变市场地位”“微信推广：如何从大流量中进行分流”“口碑营销：通过高品质
实现用户品位”“事件营销：抛出话题，激发用户参与”“数据分析：精准投放让流量
变现”“案例分析：前赴后继的APP推广浪潮”。

《APP运营推广：抢占移动互联网入口、引爆下载量、留住用户》适合阅读本书的读者
，一是各个企业专门从事宣传、营销、推广的APP人员，二是需要通过APP进行营销的
行业与公司，三是新兴创业的个体老板、企业高管、商业大亨、名人明星、政府媒体等
，四是营销专业的初学者或具有一定传统营销经验的人员；此外本书还可以作为APP相
关营销公司的培训、指导教材。

作者介绍: 

胡保坤

博士，知名移动互联网专家，国内首批苹果认证培训讲师。毕业于浙江大学CAD&CG国
家重点实验室，主要从事移动互联网模式研究，参与了数十款APP的研发和运营，包括
小巴学车、信用管家、爱丁猫、几何生活、宝贝魔方、汽车管家等，对移动互联网的产
品研发、运营模式、推广策略有多年实战经验和较为深厚的理论研究，积累了大量的运
营案例，现于马云的母校杭州师范大学进行移动互联网模式授课，深受好评。
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移动互联网

电商运营

产品

创业

评论

1 豆读

-----------------------------
拼拼凑凑的一本，适合入门或者外行了解。

-----------------------------
一般般，买书看销售榜有毒，新技术还是更对大师比书好

-----------------------------
空洞，只是简单的堆砌，适合没有从事过互联网的人看看

-----------------------------
参考价值不大

-----------------------------
对APP营销涉及到的各个方面都有深入的探讨，视觉独特，实操性比较强。

-----------------------------
适合不了解这个行业或者刚进这个行业的初学者～虽然只是一年前的书，但是互联网发
展的速度，远比这个要快的多。还在讲微博营销和怎么开微信公众号，好多提到的app
也有了新的变化



-----------------------------
与其说是运营推广，不如说营销概念，硬推概念和实例，却又是点到为止，强说痛点，
读者的痛点又是什么。书本拿到手，像极了传统课堂教材，缺乏互联网运营思维。

-----------------------------
没什么意思，就是把网络营销的一些基础只是拉了一下，写了一些案例。内容还不一定
都是对的。

-----------------------------
知识点都是很基础的，但是分支很细致。

-----------------------------
马马虎虎，内容不是太让人有启发

-----------------------------
讲得挺全面的，无论是app的前期设计、推广、营销以及用户的保留等方面都有涉及，
对一些重要的观点和方法讲得特别详细，很有参考价值，看完之后有不小的收获。

-----------------------------
APP运营推广说起来简单，做起来难。书中讲的方法可以借鉴一些

-----------------------------
作者告诉我们做某件事很好，但没说怎么做这件事。很空，没有干货

-----------------------------
有一定的参考价值，书中那些成功的推广运营案例，值得借鉴

-----------------------------
感谢在我要写破方案时这本书打折￥1.99，抄袭了几个段落，不过也就仅限于理论，现
在做App有多难啊，作为16GB用户留存的应用有够少了，但真正常用的也不超过5款，
剩下的都是僵尸应用。

-----------------------------
正准备从事这个行业，买这书来提前充充电，基本上看完了，虽然第一遍看得有点囫囵



吞枣，不过还是了解了不少新的东西，过几天打算再重看一遍。书还不错，有一定的参
考价值。

-----------------------------
无论是对APP运营的概念模式等基础的阐述，还是针对时下APP运营的最新发展趋势的
解析，都写得浅显易懂，让人能更好地通过这本书更好地了解APP运营推广的真正含义
，并从中获得启发，而不仅仅在理论和专业术语上绕圈。

-----------------------------
用了3天时间看完，说说我的感受。作者思路很清晰，把要将的东西有效的划分到各个
章节中，然后通过运营推广这条主线将起融汇起来。不但把要阐述的观点完整地表达了
出来，让读书的人读起来也更容易理解和消化。想了解和从事这个行业的人，可以读读
这本书，适合用来提升一下自己的专业素质。

-----------------------------
挺有诱惑力的书名，无论是抢占同类应用的份额，增加应用的下载量还是吸引和留住应
用客户，都是我最想实现的目标。书里对这几个要点也做了比较详尽的阐述，提出了很
多有价值的观点，颇具参考价值。

-----------------------------
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书评

在产品推广中，常见的线上渠道都有哪些？所有渠道大概分为两种 内部渠道：
1、站内资源一般是指官方自身pc端和移动端的网站、应用以及基于大型平台的小程序
等。 2、新媒体矩阵： 包括公众号，微博，抖音，知乎等平台做成矩阵
3、用户社群：这里特指自建社区；社群如微信群、QQ...  

-----------------------------
小编在新华网络电视的市场部负责一个新闻APP的推广，负责这项工作也有1年了，其
中总结了很多推广的方法和技巧，现在拿出来和大家分享。
我认为最有效而且免费的一个推广方式就是：广铺渠道
铺渠道，需要踏实，还要善于发现，现在很多渠道消失，但是又出来很多新兴的渠道，
比...  

-----------------------------
总体感受：是一本给刚入门或者打算做APP运营推广的同学看的书，非常笼统和理论化
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，看了这个应该能知道个大概，然而新手一旦上路，你会发现你做的事情和书里说的很
多东西，不太一样，也就是说，这本书无法指导你干实事。
推荐指数：2星，不是说这本书不好，而是太多命题的大理...  

-----------------------------
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