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《互联网品牌运营宝典——全面解析“互联网+”下的品牌战略》是一本关于互联网品
牌运营方面的书，非常系统和全面地介绍了互联网品牌运营的相关知识，《互联网品牌
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运营宝典——全面解析“互联网+”下的品牌战略》分为四个部分：互联网品牌运营背
景、互联网品牌运营思维、互联网品牌运营技巧，以及互联网品牌传播技巧。总体来说
，《互联网品牌运营宝典——全面解析“互联网+”下的品牌战略》是一本集思维、理
论、技巧、方法、案例等为一体的互联网营销书籍，适用于互联网人员、电商管理人员
、电商运营人员、传统企业管理人员，以及对互联网营销、品牌营销感兴趣的所有读者
。
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评论

这本书更多是工具类型，浅显易懂。从电商切入，分析了价格、物流、渠道的重要性，
从而引出品牌。在品牌的框架内，再去分析运营的思维。思维相对宽泛，可以看出作者
想要面面俱到，但是每一点都谈得不深。作者更多的是站在一个旁观者去陈述已经发生
的事实，借已经发生过的事情来阐述互联网时代需要具备的思考方向，但是并没有深入
分析。整体来说，是一本很好的框架搭建读物，建议大家可以利用思维导图梳理文章内
容，相信喜欢互联网运营的朋友一定会有新的思路。
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