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媒介效果是大众传播研究的核心问题。它是一个既悠久、又前沿而且充满争议的典范性
课题。对于学者来说，媒介效果研究是一个令人着迷却又让人沮丧的领域，因为媒介早
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已成为现代人生活中不可或缺的一部分，它们无处不在，影响着人们生活的各个层面，
但媒介的效果却仍然不易捉摸，显著效果极难观测。

《媒介效果与社会变迁》是一部理论与实证研究兼容并蓄的专著，从历史的演进过程探
讨媒介效果理论的发展轨迹，介绍最前沿的媒介效果理论及研究成果。由三位海外**传
播学者撰写的这本媒介效果理论专著与其他著作不同之处是，本书不仅分析西方主流理
论，而且采取华人的视角，结合中国大陆、香港、台湾展开的实证研究，探讨中国人关
注的议题，验证西方媒介效果理论的实用性，既指出媒介效果研究面临的问题，又对传
媒研究未来的发展进行启发式思考。此外，本书提出效果认知理论作为媒介效果研究的
新范式，并把新媒体对媒介效果研究的影响与挑战融入讨论中。
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曾任台湾政治大学传播学院院长及新闻系特聘教授。主要研究兴趣为新闻分析、政治传
播及媒介效果，共发表过一百多篇论文，出版八部学术著作，是亚太地区学术出版量及
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-----------------------------
刚刚推荐 暑期功课/

-----------------------------
对于我来说很多议题都有点太大了，不好下手啊。还有发现我看了那么久的中国的论文
，关于政治传播的真的好少哦。

-----------------------------
综述论文集

-----------------------------
亮点在第三部分，关于多元无知理论、敌意媒介效果的概述比较全面，属于一本综述性
质的书。题目所谓“社会变迁”或许是说媒介效果研究的变化是在社会变迁的基础之上
来的。但总的来说，还是媒介效果研究的变迁史。第四部分对新媒体的研究流于形式，
批评学界研究肤浅，自己也没好到哪里去。

-----------------------------
师爷的书

-----------------------------
还是不错的一本书，大量的量化方法，层出不穷的理论为以后找理论视角提供了方便。

-----------------------------
印象最深的第三人效果理论，现实生活中感触最深。说白了就是，被自己界定为同类人
群的人里，每个人对待媒介传播的效果的感受都是，觉得除了自己，其他人都不行，如
果是正向效果就我领会的最透彻，别人学到的都还只是个渣渣，如果是负面效果就我受
到的影响最小，你们都会被它左右，总而言之爷最牛逼剩下的都不行！
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