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马云说：做生意的第一要素是要用心。思考如何卖，也是一种快乐！

70个销售策略和技巧，从挖掘需求到成交订单；

70个真实情境加技巧解析，以心攻心，见招拆招；

解决至少90%的销售难题，即学即会！

·找不到需求？你标错了标签！——思路决定销路，任何东西都能卖出去！

·卖不出去？你不会卖！——地球人都是潜在客户，方丈也要买梳子！

·没有天分？你不够努力！——卖产品就像做人，任何人都能做销售！

·摸不透人心？你不够用心！——想钓到鱼，就得像鱼儿那样思考！

·订单签不下来？你错过了商机！——你若会把握，成交就在那里！

·买卖没做成？你用错了方法！——找准对策，客户就会给你钱。

作者介绍: 

王远，资深销售人员，现为自由作者。
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拼凑而成的一本书，通过一系列不实的鸡汤故事，来展示销售工作中的错误道路
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