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阿里、京东是我国电子商务的杰出代表，但在上市前都做了同样一件事，就是和社交网
络企业联姻。不可否认，社交网络营销已经成为产品营销扩散的重要渠道。然而，很多
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企业意识到了这种改变，但苦于没有掌握方法。而有些传统企业却因社交网络营销的薄
弱，而被后来者居上。

硬传播、软传播的时代都已经过去，借助在线社交网络营销的链传播时代已经到来！

《链传播》一书的出现，针对性的提出了基于消费者在线社交网络中关系链进行产品信
息传播的系统理论及可实用性方法。这是第一本系统论述“链传播”思想的书籍！这是
目前唯一涵盖几乎所有最有名的社交网络营销的案例书籍！读这样一本书，可以知晓数
十个行业企业的社交网络营销的方法！阅读本书，可以破解互联网时代社交网络营销的
终极密码！
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虽然很多都是由别的书转化过来的知识，但是加深了印象，建议不要按顺序阅读，不然
会很无聊，但总的下来还是挺好的。

-----------------------------
很多案例，了解了全新时代的我国互联网的运作法则。
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