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IP时代到来，一本系统阐述IP的力作！

什么是IP？怎样打造IP？人物、产品和IP是什么关系？你是否适合打造属于自己的IP？
IP如何商业化？

《如何打造超级IP》涵盖了互联网IP的精髓与核心内容，从IP是什么讲起，涉及IP识别
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、IP打造、IP商业化等多个方面，涵盖IP打造的全部环节，讨论了大量经典运营案例，
以便读者更好地掌握IP的打造方法。
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商业

自我成长

知识管理

评论

刚刚，算是完整地读完了这本书（不是从前到后按序读，是直接从目录翻检，最感兴趣
的先读，不断从目录切入），完整、系统地了解了关于IP的相关知识，对于知识型IP尤
其感兴趣，因为这是我的主攻方向。

-----------------------------
帮助你快速、系统的学习如何打造个人品牌。

-----------------------------
打一星是希望大家不要再浪费时间。

-----------------------------
非常燃！虽然内容密度不高，但让我找回了读书的乐趣，满分推荐！



-----------------------------
现在的书越来越水了。

-----------------------------
#书单#442《如何打造超级IP》每当看到秋叶老师又出书了，庆幸能系统阅读老师思想
的同时总会有危机感，是的，一本新书出版也意味着老师又在酝酿或者已经把下一本书
写完一半了。作为粉丝，能做的就是紧跟脚步，时刻提醒自己还只是一个小点儿，积累
专业知识再耐心一点，内容产出再勤奋一点@秋叶 @秦阳

-----------------------------
大量的案例堆积起来的作品，提供了一些新的视点，但也部分进入了喜欢罗列的通病。
总得来说，闲来无事随手翻翻，还是会有点小知识呢。

-----------------------------
一本东拼七凑的口水书，指导意义不大。创造IP也需要多方面，作者也没讲清楚。

-----------------------------
电影，书，综艺，足球，互联网公司 反正就是举例。

-----------------------------
非常赞，看了好几遍，每一次都很有启发，针对自己的现状进行了头脑风暴并做出一些
计划，推荐！

-----------------------------
对IP有了个新的认识，不再只是局限于网络IP了，对于如何打造IP，虽然书中讲了，但
具体的还在迷茫中，对互联网感兴趣的人值得一读

-----------------------------
有价值的内容不超过5页

-----------------------------
绝对的垃圾

-----------------------------



分析案例，打造IP，虽然这本书看的晚了，但成长永远不晚

-----------------------------
看的我爱不释手，准备从这本书开始做电脑笔记，否则以前很多书看过的都忘了。

-----------------------------
秋叶老师对于IP的解释算是我的启蒙老师 这本书的优点在于结构清楚 案例贴切
在思想上有我想不到的地方

-----------------------------
2016年第53本。因为赶时间，花一小时就翻完了。与之前那本《超级IP》各具特色。前
者例证更丰富，书的印刷设计精致。这本逻辑性略强，结构较严谨，实战性略强。

-----------------------------
现在看来已经很老生常谈的内容，没什么感觉了

-----------------------------
秋叶的书读起来并不费力。我想一是因为文风，二是因为秋叶内容比起其他书籍来说，
理论性不强，实操性偏重，更多的是自己在实际工作中积累的经验。之前我也快速阅读
过秋叶的《如何高效读懂一本书》，有些感触，读书的感觉和这本《如何打造超级IP》
很类似。整本书阅读时间五个小时，读起来不容易走神。建议可以快读。这对了解当下
的IP还是有帮助的

-----------------------------
秋叶的书质量还是有保障的 就喜欢这种脑力研究型总结出来的内容
很有帮助……梳理的脉络也非常清晰

-----------------------------
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书评

本文由大叔在【一招学堂】的付费分享课程，整理而成，可以说是对本书核心思想的一
次公开演讲，兼做本书书评。
「和别人谈的IP不一样的是，我想和各位分享，作为专业的知识工作者，我们到底有没
有套路，战胜各位颜值担当、各路网红，找到自己的生存之道。」 今年一开年我就...  
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-----------------------------

-----------------------------

-----------------------------
当你看到本文时还对IP这个词没什么概念的话，你可能需要反省一下过去一年自己把握
时代脉搏的触觉是不是出了什么问题。
过去一年，IP以各种名词、形容词、动词形式进入我们的视野：影视IP，人格IP，IP电
视剧，IP人物，IP化……各种IP词汇让人应接不暇。IP到底是什么？ 所谓IP...  

-----------------------------
如何快速追上这波IP浪潮，IP到底能给我们带来什么样颠覆，你可以从本书中找到答案
。  

-----------------------------
自己一直苦于不知道如何打造在网络上的影响力，这个影响力不要求多大，只希望可以
在某个小的范围里让大家熟知。
书中的内容给让自己有了一个方向，在实际操作中是可执行的。
拿到这本书之后，我快速地浏览了一遍，因为很急切的知道里面的内容。在阅读第二遍
的时候，挑对自己...  

-----------------------------
互联网给了人们更多发声的机会，多种台之间交错展示，让每一个人都有可能成为一个
中心点，辐射向外传递影响。当网红热还在吸引更多的人争相涌入时，”网红”的进阶
版”IP”概念也开始渗透。IP，其实目前来讲也未有明确的定义，本书正是借了”IP”
热的东风，来给大多数云里雾里...  

-----------------------------
前天下午，我收到这本书： 昨天下午，我使用这本书，赚了28块钱。
现在，这个数额还在增长中，因为不断有人偷听。
你也许愿意用微信客户端扫描一下下面的二维码，听一听里面的内容。
这个提问是@真名叫二疯 提出来的：
没有任何基础和积累，对于个人ip化，除了平时的技能积...  

-----------------------------
这是一本略微过时、略显肤浅，但仍有借鉴意义的书。
这是一篇表面褒贬书籍，实则借以抒怀，却也经过深思熟虑的书评。 1.



为什么我要读这本书？
IP这个概念的火爆，确实是从2015-2016年开始的。但风起于青萍之末，在人们注意到
这个现象并开始探索、总结其运行规律之前，早已有无...  

-----------------------------
首席传播官金牌讲师吴声：“要么成为超级IP，要么去死。” “ ! (欧巴
撒拉嘿呦)”越来越多欧巴们进入中国市场，SJ、权志龙、李敏镐、金秀贤、宋钟基等
等引起无数粉丝骚动；《夏洛特烦恼》、《港囧》等电影频频刷新票房记录；《何以笙
箫默》、《花千...  

-----------------------------
这本书是在5月29号收到，在6月1号看完，看的地点是在从北京回老家的火车上。
说真的，在包里面带上这本书，本意真的真的是为了打发时间。
虽然这么说有点点对不起作者，但是！！！一本用来打发时间的书，却让我看到停不下
来。 这本书简直超出期待太多！所以，哪怕是在火车上看...  

-----------------------------

-----------------------------
最近在读这本书，也好像是因为从15年开始说着的ip，如今也越来越热，那么我们不妨
思考一下，究竟什么是IP？怎样打造ip？人物、产品和ip的关系是什么？
当越来越多的问题来临的时候，或许我们就该读一下这本书，看看我们究竟应该如何打
造超级ip？ 首先，我们一起来看看什么是...  

-----------------------------
内容转化规律的量化很具体，步骤清晰明确这些仅是表面含义，内在还包括了一些人与
人之间互相理解的哲学味道，我这工科男文艺的心，终于算是找到地方了！第一遍阅读
，感觉案例故事稍微有些多，但仔细想想作者执笔时的兴奋，方能隔空感受到一份热情
，热血，激情，激动！也正是因...  

-----------------------------
物质需求满足之后就是精神需求的爆发，所以满足人的某种精神体验的IP就开始爆发了
。感觉内容IP是情感寄托，人IP是信任感，趣味性。不断发掘某一类IP的价值然后变现
，说白了还是满足未来人类的精神需要啊。不过，还有一个原因似乎是平台不能积继续
把控流量入口，信息传播越来越...  

-----------------------------
工作10年，看过的工具书却不多，感受和前面一大哥的一样，怎么现在的书越来越水？
怎么写个书评也要这么多字，难受死我了！凑字数……凑字数……凑字数……凑字数…
…凑字数……凑字数……凑字数……凑字数……凑字数……凑字数……凑字数……凑字



数……凑字数……凑字数……凑...  

-----------------------------
什么是泛ip p10
在传统的知识产权知识体系里，IP是知识产权（intellectual）的缩写，简而言之就是智
力成果权，一类是著作（也成为版权、文学产权），另一类是工业产权（也称为产业产
权)。你要使用别人的知识产权，就需要先付费。
不过在现在的影视圈，可不只是把ip看做知识产权...  

-----------------------------
一，识别高价值IP的四个维度 1，内容值 2，人格化 3，影响力 4，亚文化
二、打造IP的三个关键点 1）抓住实际，打造爆款产品 2）多平台占位，快速积累粉丝
3）系列化产出 以Papi酱为案例
第一，爆款作品——《男性生存法则第一弹》，引发第一波传播，我印象中引发大热的
是，上海...  

-----------------------------
还不错，本来想租个详细的思维导图，是在没空做完，后面野菊的不重要了。影响最深
刻的是讲孙悟空这个超级IP。
本书看职能存在与指导的层面，我并不认为能够实践。还是很多过去的案例，并没有系
统的ip运营方法或者功能。感觉就是拿过去成功案例或者现象科普说教。对于新手来说
便...  

-----------------------------
目录 1、套路前的三个关键词 2、内容创业者的成长套路 3、赚钱的套路
4、商业化和发展前景
所谓内容创业者，简单而言，本文指的是：在互联网兴起、成熟后，挂在网上靠卖内容
而赚钱的那些人。比如罗振宇、比如李笑来、比如秋叶、比如咪蒙、papi酱等，从事以
内容为中心或内容所...  

-----------------------------
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