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我们一直以为我们避开了广告的影响，但事实是，“看到”广告的并非是我们的眼睛，
而是我们的大脑。

作者从新的角度结合心理学的知识告诉我们，广告主致力于将广告送进消费者的潜意识
，从而让消费者与该品牌产生情感联结。在本书中，作者详细分析了很多知名品牌的广
告案例，向我们展示了隐藏在广告细节中的秘密。

编辑推荐：

◎广告学资深教授、畅销书作者罗伯特•希思博士经典作品；

◎全新的看广告视角——原来是我们的大脑在看广告；

◎众多趣味案例，麦当劳、耐克、可口可乐为什么畅销？

◎我们无法摆脱广告，但作者会告诉我们如何做理智的消费者；

◎众多高校广告学专业推荐读物。

作者介绍: 

罗伯特•希思（Robert Heath）

英国巴斯大学管理学院教授，资深广告学研究者

著有畅销专著《广告的隐形力量》

他于1999年提出了低注意力处理理论,解释了广告对我们低水平的关注的影响。
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标签

广告

心理学

营销

广告思维

商业

传媒

我想读这本书

好书，值得一读

评论

书很实用，虽然偏教科书类，但看着不累，这归功于作者的语言风格。当然，如果在说
广告案例的时候，能配上链接啥的就好了，比如说有二维码扫一扫就能看这样

-----------------------------
广告成功的秘诀就在于诱导了我们的潜意识，避开了我们的理性审查，因而能够影响我
们的购买行为 | 讨人喜欢、令人愉悦的广告并不能让人买单 |
被讨厌也就意味着被记住，即使被讨厌，也要相信被讨厌的力量！|
那些富有创意的广告常常不具有威胁性，其中包含的信息无意间进入了我们的视野，又
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很快消失在我们的脑海，我们对此并没有觉知。因此，按照定义，创意并不能让消费者
更加注意广告本身 |
可能制作广告距离你很遥远，但洞悉了广告的秘密，我们就能更理性地掌控我们的消费
行为，同时，我们也可以学着从中思考，怎样向别人推介你的产品、想法，甚至是你这
个人

-----------------------------
你以为你是做好功课深思熟虑后做的决定，可能在你五岁的时候就已经埋下了伏笔。在
这个女人怎么可以只有一支口红的今天，我还是一支也没买，这么想想我还蛮佩服自己
的……

-----------------------------
核心观点是，尽管我们认为自己不在意、不喜欢广告内容，但在潜意识里，我们也会受
到它们很大的影响。有不少典型的案例分析，比较清晰也很丰富。更多是一本心理学方
面的书。

-----------------------------
中文标题看起来很
easy，但其实挺硬，充满了论文综述、心理实验和案例分析。作者还引用了很多当年自
己做的获奖研究，相当牛气。

-----------------------------
一般

-----------------------------
放在页面边缘，让大家无意间记住品牌。用可爱形象（狗、气泡）等唤起消费者积极情
绪并对品牌有积极看法。

-----------------------------
悄悄的进村，打枪滴不要

-----------------------------
作者花了300+页的篇幅来证明一个观点，例证包括心理学实验，著名广告战役，只为
了说明广告是通过潜意识影响人的购买行为，以情绪、情感与品牌好感来作用于人。观
点新颖，但本身作为心理学和营销双专业人士，觉得作者实在有些矫枉过正。有观点和
偏见是好的，但，有些相去甚远，而且大篇幅讲同样的内容，感觉上会给人有些敷衍的
错觉。



-----------------------------
虽然这本书的作者非常努力，运用了很多广告学、心理学的观点，也一一亲自实践和佐
证，写作堪称严谨，但还是逃不脱“营销类的书籍读来只有一个感受——为什么作者要
花几百页的篇幅来讲一句话的道理？”

-----------------------------
“内隐式记忆”这个概念太棒了

-----------------------------
学好心理学，即得金钟罩，又可开天眼。

-----------------------------
广告商期望通过广告来展示自己的产品，传达自己的理念，但消费者记住的往往只是某
个元素或者场景，然而这并不妨碍广告对人们消费行为的改变，因为人们接受广告是一
种内隐式的学习，虽然不如主动学习那样有效，但足够提升对品牌的认知，观念转变了
才能做出更有效的广告。这本书算是广告心理学吧，内容比较严肃，但也不会枯燥，值
得一阅。

-----------------------------
非常严谨地从心理学角度阐述广告对我们的影响，案例很多，分析到位。可能对一些读
者来说有点略学术，但还是非常推荐大家都读一读～

-----------------------------
2018-71。是行为经济学与广告的关系研究，对广告宣传工作很有启发。

-----------------------------
有点难懂

-----------------------------
让人们意识到潜意识和情感对于人在决策上的重要影响

-----------------------------
广告的发展史也是心理学的发展史。1
令人讨厌的广告比令人愉悦的广告更能让消费者买单 2
创意对于吸引消费者并没有太大帮助 3 在网页侧边栏投放广告能影响消费者的潜意识 4
将品牌与情感元素联系在一起更能达到效果



-----------------------------
主要通过一些实例讲明了广告如何完成的潜意识诱导

-----------------------------
对观众看广告的心理剖析的很详细，解析地十分到位，厌倦电视上那些千篇一律的广告
了，广告公司真应该把这本书让员工人手一本。并与一些实际案例结合，介绍了广告行
业营销的必要条件，这本书本身很专业，对传媒专业很有用处。

-----------------------------
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书评

什么叫广告？
广告，即广而告之之意，它是为某种特定的需要，通过一定形式的媒体，公开而广泛地
向公众传递信息的宣传手段。
以上是正经八百关于广告的含义。而说到广告，不知道你们是怎么看待它的呢？
平时看电视，广告时间你们在做什么？开着电脑上网看到广告你们的反应是？对...  

-----------------------------
08年春节的时候我看到了让我辣眼睛的一部广告——恒源祥的羊羊羊。
印象里这个老牌子以前一贯的风格应该是：绿色牧场，跑着白色羊群的背景，“羊羊羊
”的画外音和拉长版的男声“恒~源~祥~”。然而那一年不知道是哪家广告总监的脑子
被门挤了还是恒源祥的高管中风了，在春节黄金...  

-----------------------------
广告是用来说服你的吗？不是的
可能因为我是一个广告学的门外汉，所以这本书说的很多理论我都是第一次听，与心理
学交织在一起探讨有点儿意思。 觉得好的地方：
1）每个章节结束后都有一个小结，以及与下一个章节的衔接。
感觉非常像课堂的模式一样，非常易于总结理解； 2）结构...  

-----------------------------
在我们生活的当今世界，广告可以说无处不在。打开电视，插播广告、滚动广告、标识
广告扑面而来；打开网络，弹出广告、页面广告、轮播广告目不暇接；走在街上，高炮
广告、公交广告、地铁广告、大屏幕广告轮番轰炸......如此种种，想要逃离广告，比“
让一只骆驼穿过针眼”还要难...  
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-----------------------------
文/菽麦
广告是什么？我相信很多人对这个问题会有很多种解读。就本书的观点来说，无论是你
在电视上、报纸、户外还是网络上看到的，这些广告都会在无形当中影响到我们，但很
多时候，我们并没有意识到这些广告已经影响到了自己。
比如麦姐现在宝宝快出生了，准妈妈们都会提前准...  

-----------------------------

-----------------------------
”如果我们忘记广告内容或选择漠视该广告，那么广告就不会对我们有任何影响“
讨厌广告的你我，多多少少心里都曾这样想过吧。 但，事实真的如此吗？
先来看“忘记广告内容”的可能性——
当你饥饿时候，你的大脑会告诉你：“士力架，横扫饥饿，做回自己。”
当你要约会之前，...  

-----------------------------
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