
粉丝红利：互联网时代的盈利宝典

粉丝红利：互联网时代的盈利宝典_下载链接1_

著者:韩布伟

出版者:电子工业出版社

出版时间:2016-6-1

装帧:平装

isbn:9787121292460

企业通过学习互联网企业的"用户至上”，引入粉丝体验模式，进入服务粉丝赚钱的时
代。未来大部分企业都会加强和用户的互动，中国企业进入粉丝经济时代。粉丝经济时
代，一切都是瞬息万变的，企业只有顺应时代潮流，拥抱粉丝，撬动粉丝红利，才能开
启属于自己的征程。本书将为大家揭开撬动粉丝红利的秘密，讲述产品或者企业粉丝带
来的好处，并介绍如何获得粉丝，经营粉丝的方法、步骤等，给粉丝经营者以方法上的
指导，思想上的指引，是一本不可多得的企业享用粉丝红利的实践类图书。
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韩布伟，北京华文智赢科技公司CEO，经常走访500强企业，同时担任多家企业的战略
顾问，长期专注于金融、理财、投资及互联网大趋势的研究，擅长财经领域的创作，已
出版《泛娱乐战略》，一直以实践应用、启发思维为切入点，为读者带来实用性的操作
手法。
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