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什么是战略？战略管理的 境界是什么？

在移动互联网时代，战略管理面临哪些重要挑战？

如何理解战略管理与商业模式创新之间的关系？

《战略管理学精要（第二版）》告诉你所有答案。
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马浩，美国得克萨斯大学管理学博士，现任北京大学国家发展研究院管理学教授兼MBA
学术委员会主任。主要研究领域是战略管理以及相关的企业经营管理问题。
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评论

2019年 读过 #38 集合、梳理了各个不同战略管理著作的理论
作为教科书有很好的借鉴意义 强调了战略中外部环境和企业内部情况的结合
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有较多商业例子对理论加以佐证 但如果有长篇完整的商业案例会更夯实 另
也补充了不少互联网经济下的新商业模式的介绍与分析 不过仅能作为一般了解阅读

-----------------------------
相当于一个战略管理理论的文献综述，侧重于战略分析、选择和商业模式。条例清晰，
适合入门。
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