
数据有度

数据有度_下载链接1_

著者:许秋里

出版者:电子工业出版社

出版时间:2016-8

装帧:

isbn:9787121294945

《数据有度：场景时代的内容玩法》是一本让人脑洞大开的内容玩法书，给新一代叙事
者提供了十八般武器。清晰的构架、简洁的语言、坦率的态度，整本书无不流露着新一

http://www.allinfo.top/jjdd


代互联网原住民颠覆传统的创新基因。

运营无招，数据有度。把握好数据的尺度，把数据做出角度、深度、温度、态度，这是
《数据有度：场景时代的内容玩法》的核心。围绕新消费、玩互动、融呈现、变模式这
4个维度，《数据有度：场景时代的内容玩法》从场景化叙事聊到用户激励和内容产品
经理，分享了内容、传播、团队迎接变革的心路历程。

产品的玩法本身会经历兴衰，但只要人的创新精神在，就可以在新的场景下持续玩好内
容。作者的探索与思考，无疑可以给内容运营从业者带来多元启发。

推荐准备从事内容传播和广告策划工作的在校生、互联网产品运营从业者、移动互联网
内容创新领域的研究者，以及企业市场和品牌传播从业者参考阅读。

作者介绍: 

许秋里，内容运营创新的实践者。

围绕内容创意、技术创意与品牌传播的结合，在《中国传媒科技》等期刊发表多篇文章
。

全国职业院校新媒体运营培训班、江苏高校新媒体竞争力培训讲师。

先后担任网易本地项目内容组长、网易新媒体实验室主管。

现为新浪新闻资讯运营副主编、新浪新媒体实验室负责人。
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社交媒体营销

数据新闻

评论

太贵了……
现在真的是什么都可以出书了。。。这应该是作者专栏的合集吧，大概十几篇的内容，
里面书页大量空白，文字量超级少。 心疼60多软妹币
随便看看对可视化新闻如何操作有大致了解

-----------------------------
太差，浪费时间

-----------------------------
数据在新闻中的展示应用。

-----------------------------
额，被题目骗了。这本书应该叫《H5技术下的新新闻媒体》

-----------------------------
可能是我不是新闻从业者吧，也可能是18年再看有些过时了。整体来说，写新闻和写书
还不是一回事，书的道理过于浅显，也没有总结出什么真正的方法论。其中H5的使用
方便还有点作用，其他感觉就是示例的堆砌

-----------------------------
这是一本很有设计感的书，图文的排版给人的感觉是恰到好处的，读起来毫不费力。在
内容方面，以案例为主，结合网易新媒体实验室产出的各类专题深入浅出的总结分析，
一下子就被代入到作者和其团队在策划内容当时的情景中，如何选题、又是怎样考虑到
这样独到的角度、以及方向确认后的协作和输出，至最终呈现出有良好交互的H5形式
专题内容，能够感受到团队在一定的压力下，凝成一股劲去突破的那种劲头，很有感染
力。



虽然案例基本是属于内容运营的工作范畴，但这个实验室在做的内容创新，将内容产品
化、数据可视化，这种探索和创新的思维方式，同样值得其他类型运营新人学习，在工
作中若保持这样的意识，可能会找到更多的突破口。

-----------------------------
比较平静地看完，哈哈哈……

-----------------------------
容易看下去。有用

-----------------------------
可视化是一种工具也是书的叙述工具，书似乎在讲着别的东西，比如对新闻和传播的理
解。看了两三遍。

-----------------------------
买了一个场景时代8本书的套装，里面有场景革命、参与感、引爆点等，这本书还行。

-----------------------------
在做一个关于移动新闻的社交媒体传播研究，有用！

-----------------------------
选题的敲定、素材的收集、内容的包装与呈现以及团队的协作

-----------------------------
可以看到信息图在国内实践的迭代进化及背后原因，能举一反三。

-----------------------------
看完整本书，觉得这是市面上少有的能结合真实案例和数据、场景、用户、内容等多维
度展示的新的内容玩法。看完感受深受启发，也知道看事情换一些有趣的奇特视角会有
更不一样的效果。创新的必须的，也是在这个内容为王的时代，让内容能被更多的人接
受和赞扬的方式。做内容运营2年多，感觉看完也收获颇丰，看完案例解析，也对一直
膜拜的网易新媒体实验室更加敬佩。值得从事内容、文案、新媒体等从业人员一看的好
书

-----------------------------
内容情怀是一个迭代的概念，我能感觉到一些东西，好评。



-----------------------------
H5感觉没那么流行了。当然书籍有它的耐看性。

-----------------------------
想起一位朋友在讲话：）加油。

-----------------------------
创意是一个好东西。

-----------------------------
一种新的新闻传播实践吧。

-----------------------------
可以吧，参照困难，毕竟很多东西用不大上了。启发创新的思考有帮助。

-----------------------------
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书评

身为个人站长的我在读到《数据有度－场景时代的内容玩法》时还一头雾水？何为“数
据有度”，但当前几篇文章读完后有了一些认识。大多数站长习惯了PC端网站内容的
优化，为了取悦搜索引擎，为了增强站内粘性、为了增强内容丰富度则常常长篇大论，
内容间穿插着大量锚文本，许多本...  
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