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本书对大数据、高级分析与营销的未来做出最前沿、权威的解读。帮助企业挖掘数据时
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代的商业机会。

根据麦肯锡全球研究院（MGI）和麦肯锡商业技术办公室的最新调查研究显示，任何一
个行业的领军者都已经看到了大数据所带来的前所未有的潜力和重大意义。

有些企业成功地运用数据，获得了高于市场的业务增长。这些企业在三个方面做得很好
：

1. 利用分析从数据中找到有价值的商业机会，进而引导决策并改善市场投资回报率。

2. 将数据中发现的商业洞察转化为让客户欣喜的、精心设计的产品和营销方案

3. 有效地将这些产品和营销方案投放进入市场。

本书为大数据领域的专家、学者、专业人士提供最前沿、最专业的指南。
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评论

中文标题党，主要关注的是大数据分析在市场营销领域的应用。多篇已发布文章的结集
，关注MMM整合市场营销的量化分析与评估，以零售领域的品类规划、定价、社交媒
体GRP毛点评的营销效果量化分析为主，缺少主线，描述浅显，价值一般。

-----------------------------
只适合商业公司销售管理岗，并不是入门较好的书籍，角度太偏

-----------------------------
真能把大数据用好的企业，并不是一上来就建立宏大的大数据平台的企业，而是业务驱
动、问题驱动，从解决问题的角度出发，或是渠道投放，或是微观市场发掘，或是定价
，或是重新认识客户、管理客户的终身价值等。不需要张口闭口谈大数据，而是每个问
题都用数据来解决，是“手中无剑心中有剑”的境界，无处不数据。

-----------------------------
给传统零售公司看怎么进行大数据驱动业务，怎么落地更合适

-----------------------------
没看懂。本来比较相信机械的...

-----------------------------
差强人意

-----------------------------
20171030-1031。大致翻了翻，写的评论类型文章。主要针对C端销售，而且是做战略
管理的人群。适合起步人群建立全局思维，并不包含具体的操作。C端人群大多都是一
个个行走的数据，未来的人都会被数据化吧。

-----------------------------
【排版】这是2倍行间距？？？事实证明好的书简单大方的排版就可以了，要不了这么
花里胡哨的故意凑页数的排版，以及图表字那么小是在逗我？【内容】几乎只是麦肯锡
数据分析团队在各个地方发表文章的合集，所以可想而知编成书出版之后没啥逻辑，精
简了之后很多重复的内容，并且大量没有细节只有空洞数字的案例……【总结】作为入
门书我还是很失望的…顶着麦肯锡的title不好好编书？？？



-----------------------------
理论多于实质，只谈结果，不谈方法，有点空中楼阁的感觉。俗话说，理想是丰满的，
现实是骨感的，这本书描述了丰满的理想，却没告诉你如何从骨感的现实走向丰满的理
想。

-----------------------------
只有大方向理论层面的东西，没有方法论，看完对如何做大数据并没有很强的概念

-----------------------------
一个大数据的非专业或者对企业管理或者运营有想法的人当作
一个科普杂志还是可以的。。

-----------------------------
商业评论，说起来通俗易懂，但没怎么看明白，大概是说用重要的是对大数据中暗藏的
商机要人静心挖掘才能得出来。

-----------------------------
浅显不够深入，更像是杂志专栏合集，如果想读点干货的话，这本书可以跳过了。

-----------------------------
推荐

-----------------------------
适合快速阅读，有很多很感兴趣的标题，可没能真正从书中找到答案，比如如何增加客
户黏性，书中罗列了零售商的几点举措，但个人感觉还是比较笼统。
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