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能写文章，就能写好文案吗？

辞藻华丽，就是好文案吗？

新媒体环境下，文案人需要修炼哪些技能？

••••••

这本全新版《广告文案》为你揭开文案工作的神秘面纱，让你轻松入行，提升有路。书
稿脱胎于作者大学课堂讲义及企业内部培训教案。本书精选400则经典华文广告作品，
近200张生动直观的插图，有近550则广告案例，且60％以上为作者原创。每一章还配
有“头脑风暴”与“实战演练”课后测试题。在这本书里，你可以学到广告创意的发想
方法；平面、电视、广播、户外、网络等多媒介文案创作的方法与技巧；熟悉专业广告
公司的作业流程；更可学习“图文搭配的秘诀”，掌握“广告口号”“品牌命名”“产
品样本”的写作要领。

它好读、好用、实战，阐释了这一行业所需的基本素养以及精英技能，适合广告、营销
、设计或相关专业的学生，刚踏入广告行业的新鲜人，以及所有对广告或文案有兴趣的
读者。

作者介绍: 

乐剑峰

一个难以被标签定位的创作者，

拥有品牌营销与创意教育的多维度经验。

作为拥有国际视野的品牌管理专家，

曾在奥美、盛世长城等全球4A广告公司担任创意要职。

其领衔的ADD致力共通品牌传播机构，

打通品牌核心系统与碎片化传播的“任督二脉”，

为品牌提供全维度的创意解决方案。

近年来，他热心投身于广告及创意人才的培养与发展，

出任多所大学的客座教授，并创办“读加创意学院”。

幽默风趣的教学风格、新鲜丰富的实战案例，

让学习者迅速提高协同思考与作战能力，并激发出自我潜能。

个人著作包括《金牌文案》《文案不哭》等，

长居书籍热销榜，已成为高校广告专业的主流教科书及新人入行必读。

他还担任TED论坛主讲人、《中国广告年鉴》
评委、国家广告产业园（宁波、潍坊）总顾问、上海“设计之都”专家观察员；荣获众
多奖项：IAI国际创享节、亚太广告节、中国广告节、金投赏、上海市政府公益广告金



奖等。

乐剑峰深信：创意力不是少数派的特权；灵感来自持之以恒的专业训练，以及独一无二
的生活经验。
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策划

评论

『从本质上讲，文案撰稿人首先是商人，其次才是艺术家。你写的文案，承担着艰巨的
销售任务——宣传商品或服务。……你的写作技能和文字风格，不过是一种商业工具，
绝不是爬上文学殿堂的阶梯。』點都很不錯，雖然淺白但作爲新人看仍有受益。但作爲
一本16年出版的新書，case都差不多是作者當年從業輝煌時90年代甚至2000年代的東
西，實在太·他·媽老了。

-----------------------------
误闯误入进广告设计圈，当年影响挺大的一本书，再标记一次。

-----------------------------
洞察人性、解剖品牌、贩卖梦想，追求语言的说服力和鲜活度；用命名美化品牌，用标
题刺激眼球、用口号鼓动消费。

-----------------------------
大四那年，想考广告系的研究生，但最终没有转专业成功。现在，兜兜转转后，又把教
广告的书拿起来看了。

-----------------------------
以作者自身众多实际经验和案例为基础，大而全，实操的细节比较多，
虽然内容稍浅，但还是有很多值得借鉴的地方，作者的文案功底扎实，适合文案新人阅
读

-----------------------------
入门的也许适合，但有一点积累的文案可以不用看了……

-----------------------------
超实用！正儿八紧的手册，最关键是很多案例可学习借鉴，讲解也很到位。这年头居然
有这么干货的广告文案书，良心！



-----------------------------
难得的佳作，内容不错，案例很多，有启发。

-----------------------------
3.5星。广告文案的入门书。创意的5步秘籍：收集-消化-抛开-捕捉-检验

-----------------------------
讲术 实操性的一本书 加了社会化媒体文案 比如微博转发语等内容

-----------------------------
简单实用

-----------------------------
比较生动，都是个人化的广告文案经历。

-----------------------------
很基础 扫盲

-----------------------------
老生常谈，废话太多，看看案例还行。

-----------------------------
工作入门手册

-----------------------------
我们之间就一个字

-----------------------------
很不错的书

-----------------------------
广告文案很重要，值得学习。



-----------------------------
涨姿势了

-----------------------------
想学学广告~

-----------------------------
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书评

海瑟薇衬衫——带着黑色眼罩的严肃男人
关联性：高档衬衫必须寻找到一个合适的载体来表现其高档特性，一种策略是展示其背
后的工艺，另一种是和某个明星关联，但两种手法都过于老套了。带黑色眼罩的男人，
出现在电影中的时候，往往给人一种饱经沧桑，富有经验，老成持重，受人...  

-----------------------------
作为一个房地产广告的新人，我买了很多房地产、广告类的书，看下来后觉得市场上的
书大概有两类，一类是理论性很强的，适用于广告专业领域做理论研究的，如果想应用
到实际工作中，往往是纸上谈兵；再有一类就是在广告界很有名，但是是国外的知名的
书籍，国情、文化和中国本土文...  

-----------------------------
看书这事情也是很讲眼缘的
所谓眼缘就是第一眼看见它就一定要看到它，无论它的名字好不好听，书是不是很厚。
《广告文案》，原本是吖茹借回来的一本砖头
第一眼看到我就萌生一种“好想看这本书”的感觉，于是在查找还有一本时打算去图书
馆借 没想到，我下午去的时候，最后一本...  

-----------------------------
作者很不错，里面的案例都很有教育意义、看着看着就喜欢上啦。
不是理论性地教你怎么写文案，所以学到的是思维而非套路、当然还是新手上路选看为
好。 里边作者从业经验可能也是很不错的教材啦。加油！~~
花钱买就有点舍不得啦。呵呵，我是图书馆借看的。  

-----------------------------
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-----------------------------
“如果可以，做一个文案。” 那是我看了这本书之后，暗暗在心中滋生的念头。
这是本好书。
书里面的内容第一次读下来，我更深入理解了过去在学习时候没有消化好的，也巩固了
没有牢记的。我希望看这本书的人，反复仔细地品读前三章，这是基础，是乐老师过去
每次讲授案例都会...  

-----------------------------
我想我的标题，说明了这本书对我是有用的。
不是因为他的内容和案例，而是因为这本书，直观简单的告诉了当初刚跨进门的我，文
案是个啥样子。 豆瓣说我的评价太短了，重复的分割线——————
我想我的标题，说明了这本书对我是有用的。 不是因为他的内容和案例，而是因为...  

-----------------------------
《广告文案》乐剑锋
我很喜欢看各种广告，闲时看到有趣的招牌就拍照，经常也对垃圾桶广告文化犯愁，整
容，酒业，饮食类广告，投放到垃圾桶上，究竟是图广告费便宜还是真的有效?环保产
品广告不是效果更好么？
但是我并不向往广告文案这份职业。能写的人并不等于能写文案，作家更...  

-----------------------------

-----------------------------
其实很多的准则都是人们做多了经验之谈，没有的不可能拿出来嗮，对吧？我也曾见过
老外的一本《黄金广告准则》，似乎更直接，比如如果不能再瞬间抓住读者的眼球，这
个广告文案基本是失败的，标题很是关键，好像在这个网址可以看到这本书，不知道现
在还在不在…… zhongwen.99ebo...  

-----------------------------
做文案以来什么广告文案的教科书都没有细读，专门找了这本书来读。可能是先读了《
金牌文案》，然后不顾一切地找里面推荐的书目吧。
乐老师的这本书有些地方写得很详细，就像文件命名规范和分类，其他书上很少学到这
些知名广告公司作业细节和资深人士的优秀习惯。但是就像...  

-----------------------------
广告行业鱼龙混杂，能够找到一本有价值的书并非易事，但我们如此幸运地看到了乐剑
锋的《广告文案》。看了介绍，我已经准备好认认真真花些时间去细细消化。  



-----------------------------
当时买回家来了,因为工作上有接触到文案的东西. 结果,买回来不久,就整个破掉.
而且里面的内容很水. 很多案例填充在里面. 还有就是作者的名字很好记"乐见疯"
只在店内看,不要买.  

-----------------------------
简单一句话：这书就是给4A外边的人意淫的。 Yes，没错，我也拿过这本书意淫过。
==================================
进了公司其实发现，广告就是广告，不用那么装逼。
不是说什么什么都是你做的，你做的，你做的，你仅仅是一个参与的。
乐剑锋你作为一个30岁的文案，我很...  

-----------------------------
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