
热点

热点_下载链接1_

著者:【美】马克•舍费尔（Mark Shaefer）

出版者:中国人民大学出版社

出版时间:2017-1

装帧:精装

isbn:9787300236018

你是不是常常困惑：

我创作内容，利用社交媒体，并紧跟每一次数字营销的创新和新平台的运作，可为什么
我的业务和影响力没有明显起色？
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2015年至2020年间，网络信息量将增长五到十倍，信息极度过剩。如何让你的内容脱
颖而出？《热点》由全球顶尖营销专家马克•舍费尔所著，详尽披露如何收获核心粉丝
、形成社会认同、引爆热点，进而成功塑造伟大的企业和个人品牌。

作者介绍: 

马克•舍费尔

美国顶尖的营销实战家，社交媒体营销超级畅销书《推特之道》、《生于博客》作者。
拥有30多年营销经验，为戴尔、强生及美国空军等几十家组织提供营销咨询。马克的博
客“grow”是全球最具影响力的营销博客之一。目前，他在罗格斯大学担任研究生导
师，同时是牛津、普林斯顿等大学的教授，经常受邀为《纽约时报》、《福布斯》、《
财富》等媒体撰写文章并接受采访。
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评论

20170424
引爆热点的4个方法。1，文章中值入分享基因。2，优质粉丝。3，获得意见领袖帮助
。4，真诚的帮助粉丝。具体方法书中有

-----------------------------
2016年第109本。热门的话题，但讲的只是皮毛，很多观点即老旧又不符合中国国情，
翻翻就好。

-----------------------------
前半部分非常不错 估计能看明白的不多

-----------------------------
我整理的资料比这书好100倍。

-----------------------------
道理都懂……

-----------------------------
得到听书。 听得不认真，总体感受还是有所收获。

-----------------------------
迄今为止，读过最棒的内容类书籍，案例和思路都很有启发。

-----------------------------
前半部分分析到位，实用性很强也有感染力，后半部分稍弱。总体是本不错的内容营销
类书籍。

-----------------------------
及时雨，解了燃眉之急！对互联网营销的见解实用且说到点上。有个小bug，作者的名
字是Mark Schaefer，书上拼错了……



-----------------------------
作者用一本书的文字讲了只需要几千字就可以说清楚的内容！

-----------------------------
诱导分享的心里分析的不错，其他品牌类的有点太形而上

-----------------------------
总体不错 但有些部分不太接中国地气

-----------------------------
“内容为王”的先决条件：只有当市场上没有足够多的优质内容时，好内容才会容易被
传播|内容休克|嵌入分享基因（话题的可谈论性、社交货币属性、个性）；培育优质粉
丝|放大：让意见领袖背书；和粉丝建立信任|内容营销成为热点的关键不是点击率、
评论数、点赞数和打赏额，而是用户分享

-----------------------------
前面有几章不错，后面略水，以及和国情不符。这类书（疯传、影响力）都借鉴了社会
心理学的观点。

-----------------------------
创造伟大的内容并不是终点，而是起点

-----------------------------
第二遍读完。最重要的内容是关于“分享”的两个章节，“嵌入‘分享基因’”，和“
22种引爆热点的方法”。对自媒体从业人员有借鉴意义，但考虑到平台属性问题，有些
论述似乎并不太适合照搬照用。可以一读。

-----------------------------
很有用，读完可以用作工具书。要是更贴合国内就更好了

-----------------------------
新媒体人如何获得十万+

-----------------------------



一般…

-----------------------------
前几章内容还蛮有意思的，但基本上算得上是一种事后总结，比较泛泛而谈，感觉对我
用处不大。

-----------------------------
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书评

场景营销目的是让用户产生共鸣，完成品牌的传播和产品销售转化，主要有以下五种
1、仪式感：就是设置特别的流程，举办仪式，以彰显某件事情特别重要。
2、代入感：就是参与者沉浸在场景中，引发了他的情绪共鸣。
3、时代感：有时代感，就是场景要借助与时代相关的道具或活动 4...  

-----------------------------
《热点:引爆内容营销的6个密码》是我近期记录笔记最多一本书，足足写了十几页白纸
，这是一本教我们怎么写文章做内容、做推广、打造个人IP，运营社群、内容发布渠道
等全面的内容营销书。朋友圈公众号偶尔看到干货、结论及自己遇上迷惑问题都在这书
有详细讲解及印证。 比如我经...  

-----------------------------
本期全文刊载2016年12月3日，我12月3日在《热点》新书发布会上的主题发言——人人
都得做爆款。本书由人民大学出版社出版，由曲秋晨老师翻译。
第一点，没有能被记住的热点，你什么都不是
先说说差不多先生，他的相貌和你我都差不多。他有一双眼睛，但看的不很清楚；有两
只耳朵...  

-----------------------------

-----------------------------
在内容过剩的今天，如何让自己的内容脱颖而出，是每个内容创业者追求的目标，简单
来说就是出产爆文。爆文虽然看起来没有特别明确的章法，可遇而不可求，但是仔细观
察就会发现：在爆文的背后，除了内容符合传播的逻辑之外，运营也非常重要。这里的
运营，指的就是推广和传播。很...  
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-----------------------------

-----------------------------
前两天看到一篇微信，文章提到“两句话害了中国的企业”，第一句话是酒香不怕巷子
深，第二句话就是薄利多销。乍一看颇有醍醐灌顶的感觉，再一细想，又觉得对于这类
貌似正确的真理，它的对立面很可能一样感人。成功学如果预测未来，就是在自找不痛
快。《从优秀到卓越》书中的企...  

-----------------------------
如何制造网络热点《热点》
我也写博客，但是没想到作者竟然把一个博客弄得风生水起，竟然营销得非常成功，真
挺了不起。
这本书也写得很美国，就是关注细节，强调应用，没有废话。比如如果在你的内容里嵌
入“分享基因”，有22种速成方法，第一个也就是最重要的一个就是...  

-----------------------------
要提升让内容成为热点的概率，就必须在内容之外再掌握两个核心策略：那就是嵌入“
分享基因”和培育“优质粉丝”。 我们先看嵌入“分享基因”。
来看第一个方法，你的选题应当和容易被分享的话题相结合。人们愿不愿意转发一篇文
章，和这篇文章所涉及的行业有密切关系。 给内容嵌...  

-----------------------------
随着进入互联网时代，网民的数量迅猛增长，而创作内容的人/商家却越来越多，话语
权不再是巨头所有，但是增长到一定阶段，就意味着平缓发展，网民的增长趋向缓和，
而无处不在的内容却在争夺着消费者的吸引力，从而争夺消费者的时间。
有限的内容消费和爆炸的可用内容的矛盾，造...  

-----------------------------
书名有点歧义：这本书不是教你怎么蹭热点，而是说去引爆内容的方法才是需要关注的
热点。所以想要看这本书学习怎么借势营销的人可以打消念头了。
书中没有特别新的观点，大部分内容都是老生常谈，比如说什么样的内容才是好的内容
？才是愿意转发分享的内容？相信从事新媒体行业的...  

-----------------------------
这本书可能是由于翻译的原因，感觉说理性不是特别强。另外作者的热点密码主要针对
长文营销较合适，但是要从品牌或者企业的角度出发就要另当别论了，这本书比较适合
自媒体这一块。不过作者在书中提到的网站可以收集学习下： 1.
Sysomos搜索话题热度。 2.http://bit.ly/headlinea...  



-----------------------------
1. 核心问题：如何让用户转发（转发给朋友）？ 2.
没人关心你的产品和服务，人们只关心他们自己 【分享】 分享背后的心理动机
1.强化自己的形象（能表达自我） 2.引起感情上的共鸣 3.内容很实用、让朋友也受益
4.讨论立场 找到那些愿意分享的活跃用户 激励手段 1.排行榜 2.投票...  

-----------------------------

-----------------------------
1.
“酒香不怕巷子深”只发生在没那么多优质信息跟你抢的年代，现在并不缺少好内容。
再加上信息超载，内容已经多到用户没有精力来辨别谁是优质的好内容了。 2.
有限的注意力和无限增长的内容碰撞后的结果是——一条信息被传播出去的可能性无限
逼近于零。 3. 想要成为热点，关...  

-----------------------------

-----------------------------
几年前我们还在讲“信息大爆炸”，现在这个词已经成为一个没人提及的词汇，因为今
天的信息量，已经不是爆炸可以形容的，互联网的普及尤其是智能终端的普及，人人都
可以是信息的发布者，但是人一天只有24小时时间，这是个固定值，因此很多信息根本
就爆炸不出来，信息现在是极度...  

-----------------------------

-----------------------------
在所谓专家都谈“酒香不怕巷子深”的时候，需要有人站出来揭穿“但凡这么说的人已
经站到顶点”，关于内容推广的独到见解，兼听则明，值得一读。
作者提出六个“热点密码”来说明如何打造爆款内容，全书第二部分举例说明该理论，
这本书的内容读起来并不是很吸引人，除了...  

-----------------------------
1、花了三天时间把书看完了，希望能给买书的盆友一点参考：这本最大的好处就在于
它适用于任何人和任何规模的企业。无论你是每周只有一点时间用于营销，还是把全部
时间都用于内容引爆，都能在这本书里找到一些实用的方法，在混乱的市场信息中梳理
出自己的行动轨迹。书中第四章“...  

-----------------------------
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