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本书为日本长销商品的设计细节透析，回顾了日本各领域长销商品的注重消费者体验的
设计变迁，以详尽的图解形式对比设计的变与不变，从社会背景、消费者习惯变化、专
业设计、市场等视角分析其中的原因，并总结相关设计参考范例，尝试在设计、科技、
商业直接寻求更深层的价值与平衡。

作者介绍: 

日经设计 Nikkei Design
关注日本各领域设计，通过对设计的分析与研究，挖掘设计的深层规律，注重设计美学
与商业价值的结合，在设计的商业应用方面具有深厚的研究经验，为日本设计领域的新
风向标。
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评论

内容还行吧，这就是能被微信公众号文章轻易取代的那种书……

-----------------------------
有一定启发

-----------------------------
本书非常详细阐述了品牌层面上包装设计的优化与延续，使品牌与产品都具有可持续性
与创造性。日本的包装设计一直具有教科书级的指导意义、前瞻性与严谨性，非常值得
学习与借鉴。不是很懂本书评份略低是怎么回事。要给满分！

-----------------------------



我太喜欢了

-----------------------------
产品设计的本质是传达商品独特的价值，商品的设计不同于流行服饰，无需时刻追求时
尚。

-----------------------------
真希望多出点这样的书啊，比大部分营销书好用！经过时间检验还畅销不衰的设计才是
有价值的设计。

-----------------------------
说实话没什么深度，只是罗列那些品牌商品包装变迁的历史，比较下差异而已。与其说
能从这本书学到什么，不如说这本书给那些已有积累的人摆好素材让他自行感悟。不过
还是得承认，收集的案例是不错的，从这些案例中，模模糊糊也能积累关于品牌形象延
续和改变的一点感觉。话说回来，日本人在设计中都传递出对客户浓浓的关爱，以及真
正以要传达的诚意去指挥设计，也许这才是这些产品得以成就的根源吧。

-----------------------------
可以当做设计汇编类书籍来读，但书中最吸引人读下去的则是每个产品不断迭代进化的
成长历程。一种产品可以历经起伏而持续畅销几十年，背后确实累积着无数掌舵人的智
慧和贴合于每个时代的亲和力。“虽然很完美，但却没什么朋友”的产品，终归无法融
入人们的生活。

-----------------------------
冲着封面买的，更多介绍的是包装的变迁，但变迁背后以及带来的销量改变都不严谨，
过于强调了包装的关系，其实不易流行的理念怎么都可以说。

-----------------------------
永恒不变的地方，一定是值得思考的地方。

-----------------------------
对食品包装、logo细节、用色、造型、布局等在时代变迁中的细微变化比较翔实

-----------------------------
比较喜欢看自己熟悉的那些产品



-----------------------------
就设计而言毫无建树，只是罗列了日本的品牌而已，且有日本特色的只有绿茶饮料一款
产品

-----------------------------
总结一般

-----------------------------
经典永远在思考如何保持一致性。无论过去了1年，10年，甚至100年，总能找到最开
始的初心

-----------------------------
快消品包装这么多细节

-----------------------------
软广一册，鉴定完成。

-----------------------------
经典就是经典啊，不过在国外的生产线还是需要走心啊

-----------------------------
性价比略低...时间线设计非常棒

-----------------------------
介绍包装的时间线很有意思啊！原来伊藤园的绿茶写的是「喂～喝茶啦」
有些产品以前年代的包装设计真是好看！

-----------------------------
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