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本书主要包括计算广告学的理论构建和前沿问题两大主体部分，理论创新指导产业前沿
不断发展，应用创新不断归纳升华为基本理论。在这一整体框架下，每一主题部分又由
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数个关键主题构成。

广告学研究面临的本质问题是理论框架的不完整，不清晰，不成熟。为了使计算广告理
念和技术的应用更广泛，我们需要总结、抽象、提炼一套有关计算广告的假设、思维、
理念、共识、方法、路径，进而搭建一个完整的理论框架，形成一门关于计算广告的“
学”。这将为整个广告学的研究和实践带来全新思想，并丰富广告学原有的学术体系。
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课题结项内容

-----------------------------
感觉还是有点乱

-----------------------------
头重脚轻?

-----------------------------
在学术方面讨论了广告学发展的一些关键问题
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