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品牌理念的通俗著作。

作者结合多年的品牌顾问与广告创意经验，以无印良品等品牌为例，详尽剖析了品牌理
念对产品营销、消费惯性培养、用户体验优化、企业定位与资源整合等方面的作用与影
响，并极为简明地讲述了如何打造能够渗透心智的高效品牌理念。企业经营者、创业者
、广告人、文案策划等都能从中获得有益启示。
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品牌顾问、创意总监，KOKOKARA有限公司董事长，DEKIRU股份公司董事。获得的主
要奖项包括朝日广告奖、日经广告奖金奖和优秀奖、日经金融广告奖最高奖、日本杂志
广告奖、东京文案俱乐部新人奖等。
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经营策略

评论

从价值观到方法论，全新的启发。“站在更高的逻辑上才能让创意跳得更远。”

-----------------------------
几句话就说清楚的，被兑水无数

-----------------------------
书中母鸡的比重不到2%

-----------------------------
branding 卖的就是确切的理念，或者一种确切的情怀。比如don't be evil
，比如让天下没有难做的生意。一句简练的话，概括了公司奋斗的目标(或者公司独特
的优势)，公司能带给客户的哪方面的价值，同时也是让员工明晰应该为公司在哪方面
带来更多的价值。人理解这个世界就是通过不同的概念来认识的，当用户认同这个bran
d 的概念之后，决策成本就低了很多。

-----------------------------
本书讲了如何打造品牌理念。但是品牌理念一般都不是在这些条条框框的方法论中提炼
出来的。比如无印良品的"这样就好"

-----------------------------
一个观点用不了一本书。

-----------------------------
原本以为是一本与无印良品有关的书籍，读下来才发现是与品牌理念有关的书籍，而且
理念的解读与打造并重。
Takeaway是理念相较于规范更加本质和灵活，对于变化有更快的反应。而理念打造的
技巧，更适合在尝试中修正。

-----------------------------



原以为只是随意翻翻过便是的书，意外的有些干货，有那么些广告宣传的味道，但反正
现在就像海绵一样，在这块空白的领域能吸一些是一些。

-----------------------------
做完公司介绍之后，作者就忘记自己是要写无印良品了。。

-----------------------------
无印良品是一个热门商标，与其说这本书是剖析无印良品的理念，倒不如说蹭了一个热
点。当然，即便如此，也还是有些细节值得回味。比如：富士和柯达迥然不同的命运，
一个勇于创新，一个截然相反。只是这个故事，可能跟无印良品有关，也可能没有。

-----------------------------
总感觉是一本人生指导书～启发很大，虽然道理都懂，但是系统性的阅读还是第一次

-----------------------------
值得尝试。

-----------------------------
着实有一点啰嗦

-----------------------------
好像是本讲战略的书

-----------------------------
字体和行距、纸张和排版，都是一本为了掩饰其内容仅只需一篇文章就能阐释清楚却要
印223页的1个半小时翻阅完之书

-----------------------------
关注无印良品的部分也太少了吧。更适合企业家看。最近看的这类书太多了，我已经免
疫到甚至反感了。

-----------------------------
跟muji的关系确实不太大，主要是帮助梳理出一个最简练有效的经营理念。因为这类书
基本没看过，看看还是挺能触动思考。这类书貌似翻翻很多内容都类似。但无论如何，
一个简练有效的理念也能在未来减少许多麻烦，弯路和无用功吧。



-----------------------------
很好的诠释了创意、理念和行动之间的关系，甚至具体到行为方式的指导启示。不同于
很多同类书籍，质朴简洁又很好理解。

-----------------------------
算有些启发吧，可能对行业内人士不够深入，但对于门外汉，可以说是非常全面了

-----------------------------
他山之石，可以攻玉～

-----------------------------
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书评

通观这本书，提炼出这么几点： 1 不要被“规范”限制了想象
通过（日本和欧美）对比分析得出的结论：只有创新，不断突破，才能不断走在世界前
沿。
理念的本质是用于解决问题，将消极转变为积极，不断发掘其积极因素，并将它变为新
的理念。 2 实现价值最大化 不断探索其本质，反...  

-----------------------------
1、能够生存下来的物种，并不是那些最强壮的，也不是那些最聪明的，而是那些对变
化做出快速反应的！
2、在制定理念和战略的时候，用局外人的视角看问题是非常重要的，因为人们往往很
难发现自己的优点，据说一个地区的必要人才是“局外人，年轻人和傻瓜”，也就是局
外人=局外人...  

-----------------------------
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