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移动互联网时代的到来，让淘宝、天猫等网购零售平台获得了更大的发展空间，对于各
大卖家来说，想要运营好自己的店铺，达到日进百单，就要拥有系统的营销思路和实战

http://www.allinfo.top/jjdd


方法。为帮助广大卖家更好地将自己的店铺经营下去，实现盈利，我们特意编写了此书
。

《看淘宝、天猫如何日进百单：SEO
优化、大数据营销、爆款打造、客户服务一本通》是一本全面讲解淘宝、天猫店铺运营
重点环节的书，全书分为六章，分别从SEO技术、大数据分析、爆款打造和金
牌客服四个方面讲述了提高销量的秘诀，内容包括淘宝、天猫的搜索排名规则、客服的
沟通技巧、店铺的规划、直通车的开通以及大数据的分析和利用等。操作步骤翔实，并
从实际经验出发，将各环节透彻明了地展现给读者。本书理论与实践相结合，为广大卖
家指出了正确的运营方向，可以说集方法、技巧、案例于一体，内容通俗易懂，实用价
值极高，是广大卖家不容错过的好书。
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