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着陆页是用户点击广告后看到的第一个页面，是相关产品和服务的商业模式与营销思想
的载体，是实现客户转化的关键。本书从“宏观”和“微观”两个层面对着陆页的整体
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框架和局部细节进行了深入的讨论，既有理论和方法，又有技术与工具，为读者呈现了
着陆页从策划到技术实现的完整知识体系，帮助读者用最低的成本实现网站最高的收益
。

谢松杰老师作品《网站说服力》版权输出台湾，深受两岸读者喜爱。本书是《网站说服
力》的姊妹篇。

深入阅读本书有助于企业更高效地开展网络营销和广告投放工作。本书可作为网络营销
外包服务及培训公司员工培训手册，也可作为院校电子商务及网络营销相关专业的教材
使用。
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评论

看过目录，就能脑补书里的内容，更适合新手建立一套概念。书里的大部分内容在网上
有很多公开资料说过了，只是不成体系。

-----------------------------
挺基础的

-----------------------------
现学现卖，解决了我当前工作中的问题，继续学习中。

-----------------------------
尽管书中谈到理论部分时有用资料不严谨的情况，不过瑕不掩瑜，对实践部分讲得还是
比较透的。

-----------------------------
不只讲落地页，从营销的角度讲了定位，用户心理学，逻辑清晰，思维缜密，先宏观后
微观讲了如何运营流量，很好的一本书

-----------------------------
作者写得还比较用心，就是内容太少了，感觉一般

-----------------------------
一篇帖子能说明白的事，楞是攒出了一本书，适合新手的入门读物。

-----------------------------
对于老师在着陆页策划方面的研究很是佩服，很早就听说谢老师要出这方面的书，等了
很久终于盼到了。书中可圈可点的地方很多，是其他地方所看不到的，能举一反三的好
案例。（从提高着陆页转化率的8个要点到着陆页信息传达的技巧，以及像蔬菜这类难
做网络销售的产品，都能设计出那么成功的商业模式）

-----------------------------



网络广告必读，包含完整打造高转化率着陆页系统解决方案。

-----------------------------
在着陆页策划方面可以说是权威书籍了

-----------------------------
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书评

其实，着陆这2个字可能让人想起诺曼底登录，那个远去的属于战争的记忆。
商场，市场营销，是另一个没有硝烟的战场。
我们的对手不一定是我们自己，我们的对手是：我们将给客户如何洗脑。
洗脑背后的逻辑，最后沉淀为文字和图像，有的再配上音乐，然后，就可以成功的抢滩
客户的...  

-----------------------------
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