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资深营销专家、全国首位出租大叔现身说法
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营销大佬、娱乐行家熊晓杰、宗毅、赵军、王晶、文隽、马家辉、林奕华倾情推荐、精
彩点评

案例鲜活，有理论、有方法、有内涵

指导大家将娱乐营销融入商品销售的各个环节，有实际操作指南

娱乐营销，多被解读为影视植入广告、请明星代言、冠名娱乐活动等等，然而本书中，
全国首位出租大叔现身说法：对不起，你以前所了解的娱乐营销可能都错了！为证明这
句话，作者罗列了娱乐营销的手法，并结合衣食住行用几个方面，介绍了如何将娱乐营
销融入商品销售的各个环节，终极目的，则是教大家如何将一个营销活动，做成一场主
题鲜明、情感真挚的演出，满足消费者的欲望，给他们带来快乐。

娱乐营销，多被解读为影视植入广告、拍微电影、请明星代言、冠名娱乐活动等等，然
而本书中，全国首位出租大叔现身说法：对不起，你以前所了解的娱乐营销可能都错了
！

为了建立自己的理论体系，作者阐述了娱乐营销的现实背景，心理学、经济学理论依据
，罗列了娱乐营销的手法，并结合衣食住行用几个方面，介绍了如何将娱乐营销融入商
品销售的各个环节，终极目的，则是教大家如何将一个营销活动，做成一场主题鲜明、
情感真挚的演出，满足消费者的欲望，给他们带来快乐。

苹果手机、海底捞、JEKET、舞台剧《猫》的营销、星河湾地产的营销等娱乐营销事例
，很好地支撑了论点，另整本书有理论、有方法、有内涵。

★人人都在讲娱乐，个个都在说营销，真有两者都懂得通透的人吗？有。泊明肯定是一
个！

——王晶（香港著名导演）

泊明是娱乐文化界的好推手，亦是文化娱乐界的好策划，而我相信，他也必是生活日常
里的好大叔。如今，人虽仍在江湖，竟已愿意揭示江湖秘籍，要把金针度与人，帮助更
多的人了解甚至加入他的专业，不怕竞争，宁做功德，真是心胸宽大的好男人。这是本
幽默之书，寓营销于娱乐，用广东话说便是：冇得顶！

——马家辉（香港著名文化人）

★我就是泊明那些花了500元租他一个小时却至今还没有见面的人之一。在租他之前我
其实已经是他的微信好友，只是我自己不知道。当我看到有一个人居然要求别人给500
元才加好友，我没有检查他是否已经在我朋友圈，立刻就冲动地付钱想看看这是个啥样
的家伙。当然，这足以证明本书中所讲到的满足大众的好奇心，其实是一个很好的娱乐
营销方法。今天，传播的管道已经完全免费，能否赢得观众，其实就看你怎么赢得观众
的兴趣，促使他转发，一切没有自传播的营销内容都是不合格的。泊明用他的实践证明
，他对娱乐营销的理解和运用是绝对有效的。

——宗毅（芬尼客兹创始人兼总裁，打通中国南北充电之路首人，“互联网大篷车”行
动联合发起人）

作者介绍: 

泊明，本名：王玉坤，资深跨界媒体人。跨互联网、报纸、杂志、电视、电影工作十数
年，曾先后服务于香港天网cyber网站、汉电影网站、《香港电影双周刊》、《银幕内
外DVD》、《南方都市报》、亚洲电视，以及星际影业、中凯文化传媒集团、珠影雅年



影业。曾任华语电影传媒大奖策划总监、先锋光芒影展总策划、南方都市传媒公司AND
传播机构副总经理、亚洲电视品牌总监、亚洲国际推广公司副总经理、星际影业总经理
、中凯文化集团副总经理、珠影雅年影业总经理等职务。参与过多部影视作品的营销策
划，音乐剧《猫》、《妈妈咪呀》中文版首席营销顾问。长期从事文化传媒工作，并致
力于娱乐营销、戏剧管理等领域的研究。
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评论

看到100页 前面80页感觉都很重复 虽说举例意图证明自己不虚 但成效并不大
刚看完黄友璨的《运营之光》再看这篇感觉真的写的一般不系统

-----------------------------
当成电影营销书来买的，看过才发现内容实在太丰富了。可以说是从电影的营销中借鉴
了很多娱乐业的营销方法，然后用到了其他行业去。但是真的非常实用，尤其是对于活
动营销和内容营销来说，非常具有借鉴意义。所有的活动营销，无论是线上的还是线下
的，其实都应该像书中所讲的一样的，需要戏剧化处理，有自己的主题，有故事的形式
，有自己的情感表达等等，否则，就不是一个很好的事件营销。对于现在热门的互联网
营销来说，其实也非常有帮助。大家都太关注互联网的技术了，实际上，没有娱乐的内
容，用户根本不会关注你的营销，只会把你的营销当成垃圾信息来对待。唯一感觉美中
不足的是，作者应该聚焦一个领域来写，现在把衣食住行用等领域的营销都写了，反而
会觉得没有把一个领域说透。期待有更细分领域的娱乐营销作品！
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