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为什么网络推广做不起来？微信文章也是套路？标题党的背后是什么？把服务器搞瘫痪
的活动是怎么玩出来的？社群究竟要如何运营？数据又该如何运营？你会任务分解吗？
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《互联网运营实战手册》详细剖析了网站（产品）的运营技巧与实战，涵盖实用的互联
网运营方法，是作者从多年的实战中提炼出的运营心得和精华，涉及运营技巧、运营工
具和运营思维方法。详细讲解了用户运营、内容运营、新媒体运营、社群运营、活动运
营和数据运营6 大互联网运营核心。

《互联网运营实战手册》50
多种运营的方式方法作者几乎都亲身实践过，绝非纸上谈兵。作者传授运营干货、讲述
案例故事、指导操作方法，每一个知识点都为读者掰开揉碎讲解，遵循和尊重了初学者
对运营知识的认知规律。

《互联网运营实战手册》帮助你全面了解运营知识体系、工作范围及工作核心，帮助运
营新手规划职业发展方向，掌握运营思维，做个优秀的运营达人。

《互联网运营实战手册》实用性强，既是运营者的运营秘笈，又是互联网从业者和企业
高层管理者的实用手册。

作者介绍: 

李春雷（笔名文泉小火花）

人人都是产品经理专栏作家，负责国内某知名幼教连锁品
牌的市场运营，曾任某知名网校的市场运营经理。同时还是百度知道管理员，简书作者
，今日头条作者。有6年的网络运营从业经验，擅长网站(产品)用户运营、新媒体运营
、社群运营、活动运营和企业运营方案策划设计。
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标签

互联网运营

运营

互联网

运营好书

运营管理

实实在在的东西

新媒体

值得读一读

评论

简直烂到没朋友，像吃了苍蝇

-----------------------------
类似《八百个营销常用点子》之类的书。作者还是朴实厚道的，都是干活时的能遇到的
实在事儿，就是太不高大上

-----------------------------
皮老师赠书，急功近利工具书，正确的废话较多，可以快速翻完压缩重点。
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-----------------------------
2018-04，前半本还是有收获的，这更看出我还是很缺乏系统的运营学习。后半本就比
较冗余和论文化。总体评价和《从零开始做运营》差不多。

-----------------------------
内容比较细碎，术的层面多是来自搜索吧

-----------------------------
简单地介绍互联网运营。ps:我们生活的世界是怎样把产品推销给用户的，不得不说，
这就是拜物教之所来。

-----------------------------
很少见到这么烂的书...

-----------------------------
被塞的第二本书。

-----------------------------
终于也到了为了工作读书的年纪了

-----------------------------
看完第一二章后弃了，感觉作者没拆明白，蜻蜓点水浅尝辄止

-----------------------------
比从零开始要生动一点，不过没有实践积累的话还是很捉急的，而且有些东西总觉得…
…很套路

-----------------------------
《运营之光》->《从0开始做运营》->《互联网运营实战手册》，从方法论到实操，可
以将这几本串起来看，相互比较和碰撞。

-----------------------------
重实战的工具书，结构清晰



-----------------------------
走马观花 不深入。本书的编排就没啥运营思维

-----------------------------
信息量巨大，涵盖面广，概括性强。看完第一遍后需要针对自己所擅长的领域再重点回
顾，实践，探索。

-----------------------------
大部分内容还是很不错的，让我对自己的接下来的工作内容有所思考。有部分内容不太
合适，比如讲baidu的东西，内容偏多，而且没啥必要

-----------------------------
入手后以为又是市面上假大空的理论书，没想到真是一本实战的工具书，不仅有运营方
法和思维，亮点是作者文字也生动有趣，推荐。

-----------------------------
有些地方讲的很细碎，是一本实操性比较强的，小白可以看看，反正我是翻完就啥也不
记得了

-----------------------------
对于菜鸟来说是葵花宝典，对于老板来说是赠送员工的好书

-----------------------------
有一定的实用价值，没有浮夸，还行，挺好的。

-----------------------------
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书评

閱讀的過程太痛苦了。心裡想著這是什麼鬼n次！
一次性买了四本运营的书。最好的是《从零开始学运营》,其次是《运营之光》。这两
本的作者经验比较丰富，系统性比较强。作者是张亮和黄有璨。
而这一本的话，过于基础，里面竟然还教读者怎么用excel！
内容拼凑的很多，甚至有抄袭...  
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-----------------------------
这本书是一本很好的互联网运营的入门书，咱们废话不多说，直接上干货。
甘特图的运用
甘特图在日常工作中有着非常重要的作用，比如活动排期，哪个部门负责哪部分内容，
通过哪种渠道实现，什么时间节点要完成，一目了然。 百度指数
追热点必备，查看热门消息，时时关注最热搜...  

-----------------------------
本书是我看到的为数不多的好书，它结合了互联网的流行案例，不仅从专业视角解读运
营的核心，还将最宝贵的干货分享与最具代表性的真实案例分析相结合并贯穿始终。是
专门为互联网运营行业从业者和主流精英者奉献的一系列运营知识体系的智库。全书以
实战案例贯穿始终，助您开拓思...  

-----------------------------
用户及内容运营 1、知道用户是谁：分析产品，定位使用人群，建立用户模型。
2、知道用户在哪：定位用户触达和使用场景，不同渠道投放针对性原生广告。
3、知道用户需要什么：定位用户心理预期，给用户所需，占领用户心智。 新媒体运营
1、标题、标题、标题。 攻略型标题：如何...  

-----------------------------
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